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Wprowadzenie

W warunkach zmiennosci rynkéw i wyzwan zwigzanych
z budowaniem bezpieczenstwa, finansowego, coraz
czesciej pojawia sie pytanie: jak -maprawde Polacy
podchodza do inwestowania | lokowania swoich
oszczednosci? Czy dysponuja wiedzg pozwalajaca na
podejmowanie swiadomych decyzji? Co sprawia, ze jedni
decyduja sie n@inwestycje, a inni — mimo deklarowanego
zainteresowania — pozostaja bierni?

Odpowiedzi na te pytania poszukuje Barometr
Gotowosci Inwestycyjnej Polakow — badanie, ktére
analizuje stopien przygotowania spoteczenstwa do
podejmowania decyzji inwestycyjnych. W centrum
uwagi znajdujg sie trzy podstawowe obszary:
poziom wiedzy, postawy wobec inwestowania oraz
praktyczne doswiadczenia. Kazdy z nich odgrywa
istotng role w ksztattowaniu decyzji finansowych,
aich wzajemne zaleznosci pozwalaja lepiej zrozumied, na
ile Polacy sa gotowi, by aktywnie budowac swéj kapitat.

Wyniki Barometru ujawniajg, dlaczego — mimo rosnace;j
Swiadomosci i raczej pozytywnego nastawienia — wielu
Polakéw nadal rezygnuje z inwestowania. Jednoczesnie
wskazuja, jakie dziatania edukacyjne i rynkowe moga
pomac przetamac bariery i skutecznie wspiera¢ Polakéw
w budowaniu przysztosci finansowej.

To nie tylko dane. To przewodnik, ktéry pokazuje, jak

sprawi¢, by inwestowanie stato sie dostepne i zrozumiate
—dla kazdego.

dr Izabela Kiwak
Deputy CMO for Research & Insights

ZAPRASZAMY DO LEKTURY!

Andrzej Stec

Redaktor naczelny ,,Bankier.pl”

Inwestowanie przestato by¢ dzis domena wa-
skiego grona ekspertéw i stato sie jednym
z gtownych wyzwan dla oséb chcacych swia-
domie budowa¢ swoja przysztos¢ finansowa.
W Bankier.pl od lat obserwujemy, jak rosnie
znaczenie tego tematu w zyciu Polakéw - za-
rowno w codziennych decyzjach, jak i w szerszej
debacie publicznej. Nasza rola jako wiodacego
portalu finansowego w Polsce jest nie tylko
informowanie o wydarzeniach rynkowych, ale
rowniez wspieranie czytelnikéw w zdobywaniu
wiedzy i kompetencji, ktére pozwalaja podej-
mowac madre decyzje finansowe.

Dlatego angazujemy sie w inicjatywy takie jak
Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakow.
To projekt, ktéry pomaga lepiej zrozumie¢, jak
spoteczenstwo postrzega inwestowanie, jakie
napotyka bariery i gdzie widzi szanse. Wierzy-
my, ze tylko poprzez potaczenie edukacji, rze-

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw

telnej analizy i praktycznych narzedzi mozna
przetamac obawy i uprzedzenia zwigzane z in-
westowaniem.

Odwiedzany w miesigcu przez miliony Polakow
Bankier.pl zawsze stawiat na to, by taczy¢ wie-
dze ekspercka z przystepna forma. Chcemy,
by inwestowanie byto tematem zrozumiatym
i dostepnym — nie tylko dla zawodowych inwe-
storow, lecz takze dla wszystkich, ktérzy mysla
0 swojej przysztosci. Barometr wpisuje sie w te
misje, pokazujac, ze finansowa swiadomos¢ Po-
lakéw to nie abstrakcyjna statystyka, lecz fun-
dament zdrowej gospodarki i indywidualnego
bezpieczenstwa kazdego z nas.




Wyniki Barometru Gotowosci Inwestycyjnej po-
kazuja, ze inwestowanie — zwtaszcza na rynku ka-
pitatowym — wciaz nie jest w Polsce powszechna
praktyka. Osoby, ktére moga odktadaé srodki,
czesto rezygnuja z inwestowania, wskazujac na
brak wiedzy i obawy dotyczace ryzyka. W takiej
sytuacji nieruchomosci staja sie domyslnym wy-
borem - kojarza sie z bezpieczenstwem, cho¢ w
praktyce coraz czesSciej oznaczajg ograniczong
ptynnos¢, wysoka koncentracje ryzyka i mniej
przewidywalne stopy zwrotu niz jeszcze kilka lat
temu. Tymczasem - wbrew powszechnemu prze-
konaniu — zdywersyfikowany portfel zbudowany z
instrumentow rynku kapitatowego moze by¢ dla
wielu inwestoréw rozwigzaniem o nizszym ryzyku
i atrakcyjniejszym potencjale dtugoterminowego
zysku.

To sygnat, ze jako rynek — instytucje finansowe,
emitenci, doradcy i regulatorzy — powinniSmy
wspolnie dziata¢ tak, aby inwestowanie byto re-
alnie dostepne i zrozumiate dla oséb, ktére moga
pozwoli¢ sobie na regularne oszczedzanie. Zwtasz-
cza teraz, gdy dzieki wieloletniemu wzrostowi go-

spodarczemu rosnie liczba gospodarstw domo-
wych dysponujgcych nadwyzkami finansowymi,
a starzenie sie spoteczenstwa sprawia, ze dtugo-
terminowe oszczedzanie staje sie jednym z fun-
damentéw bezpieczenstwa finansowego.

Istotna role odgrywaja tu istniejgce programy
emerytalne, ktére oferujg prosty i dtugotermi-
nowy sposob budowania kapitatu. Ale waznym
uzupetnieniem beda tutaj takze Osobiste Konta
Inwestycyjne (OKI) — narzedzie, ktére stworzy
dodatkowe zachety do inwestowania na rynku
kapitatowym i moze poszerzy¢ grono oséb budu-
jacych kapitat w sposéb bardziej systematyczny.

Takie inicjatywy jak Barometr pokazujg, gdzie
jako rynek powinniSmy wzmacnia¢ eduka-
cje, komunikacje ryzyka i oferte produktowa.
Z perspektywy PFR jasne jest, ze dziatania pro-
mujace i wspierajgce dtugoterminowe, S$wia-
dome inwestowanie s3 kluczowe zaréwno dla
zwiekszenia bezpieczenstwa finansowego Pola-
kow, jak i dla stabilnosci oraz wzrostu catej go-
spodarki.

Mikotaj Raczynski
Polski Fundusz Rozwoju S.A.
Wiceprezes Zarzadu PFR S.A. ds. inwestycji

Inwestycja w wiedze wyptaca najlepsze odset-
ki — to powiedzenie przypisywane Benjamino-
wi Franklinowi, ktérym od lat kierujemy sie
w redakcji ,Pulsu Biznesu”. Naszg misjg jest
nie tylko dostarczanie rzetelnych i ekskluzyw-
nych informacji, ale tez wspieranie czytelnikéw
w zdobywaniu kompetencji, ktore pozwalaja
podejmowaé¢ madre decyzje biznesowe i fi-
nansowe. Dlatego partnerstwo w projekcie
.Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakow”
byt dla nas naturalnym wyborem.

Badanie to siega gtebiej niz wiekszos¢ analiz.
Potwierdza, ze deklarowany brak wiedzy i pie-
niedzy to czesto jedynie wygodne wyttuma-
czenie biernosci. Bariery tkwig gdzie indziej:
w poczuciu braku kompetencji oraz leku przed
ryzykiem. To wtasnie te psychologiczne prze-
szkody, a nie realny stan portfela, powstrzymu-
ja nas przed aktywnym budowaniem kapitatu.

W ostatnich 30 latach osiggnelismy niebywaty
sukces gospodarczy. Niestety, poziom Swiado-
mosci dotyczacej rynku kapitatowego, oszcze-
dzania i inwestowania pozostaje na niepropor-
cjonalnie niskim poziomie. Czesto dyskutujemy
na ten temat w ramach grupy Bonnier. Chciat-
bym, zebysmy kiedy$s mogli pochwali¢ sie po-
dobnymi wskaznikami, jak na przyktad nasze
kolezanki i koledzy ze Szwecji, gdzie akcje, fun-
dusze czy obligacje kupuje — w rézny sposéb
— ponad potowa obywateli. W Polsce jedynie
15 proc. obywateli inwestuje w akcje, fundusze
lub obligacje.

Marcin Goralewski
Redaktor naczelny ,,Pulsu Biznesu”

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw

Jako wiodace medium biznesowe w Polsce wi-
dzimy w tej sytuacji ogromne wyzwanie i szan-
se. Gospodarka, w ktérej obywatele boja sie
inwestowag, traci mozliwos¢ szybszego rozwo-
ju. Zyjemy w czasach poszukiwan nowego, glo-
balnego modelu ekonomicznego. USA, ktére
przez lata stabilizowaty Swiatowg gospodarke,
zyskaty dzi§ groznego konkurenta — innowa-
cyjne Chiny. Bedziemy potrzebowali kapitatu,
zeby w zmienionym Swiecie wypracowac nowy
model gospodarczy takze dla Polski. Nie bedzie
to jednak mozliwe bez kapitatu zgromadzone-
go przez oszczedzajacych Polakow.

Angazujemy sie wiec w Barometr, by na pod-
stawie twardych danych pokazac¢, jak budowac
poczucie sprawczosci i finansowa odwage.
Wierzymy, ze tylko tak Polacy zyskajg narzedzia
do aktywnego budowania swojego kapitatu
i przysztosci kraju.




Wiekszos¢ prowadzonych od lat badan doty-
czacych postaw wobec inwestowania wskazu-
je, ze ludzie najczesciej deklarujg brak wystar-
czajacych srodkéw finansowych i wiedzy jako
gtowne powody, dla ktérych nie inwestuja. Na
pierwszy rzut oka podobne deklaracje widac
w przeprowadzonych teraz badaniach. Jed-
nak bardziej pogtebione analizy (min. analiza
regresji) pokazujg, ze nie sg to prawdziwe ba-
riery, lecz raczej wygodne racjonalizacje i spo-
soby wyjasniania wtasnej biernosci. Kluczowe
bariery nie leza wytacznie w czynnikach obiek-
tywnych, takich wtasnie jak wysokos¢ docho-
dow czy faktyczny poziom wiedzy finansowej.
W rzeczywistosci istotniejsze okazuja sie czyn-
niki psychologiczne: sposob postrzegania
wiasnej sytuacji materialnej, subiektywne po-
czucie kompetencji oraz emocje towarzyszace
mysleniu o inwestowaniu.

Deklaracja o ,zbyt matej ilosci pieniedzy”, jak
wspomniatam wczesniej, to czesto forma ra-
cjonalizacji: nawet osoby o przecietnych do-
chodach mogg regularnie inwestowac niewiel-
kie kwoty, korzystajac z dostepnych narzedzi
oszczednosciowo-inwestycyjnych.  Kluczowe
okazuje sie nie to, ile ktos zarabia, lecz subiek-
tywna ocena sytuacji materialnej — ci, ktorzy sa
bardziej zadowoleni ze swojej sytuacji finanso-
wej s3 rownoczesnie znacznie bardziej otwarci

prof. Dominika Maison, UW

Chief Science Partner firmy Maison & Partners

na ryzyko i chetniej lokujg srodki w instrumen-
ty inwestycyjne.

Podobnie zwiedzg - nie liczy sie jedynie poziom
obiektywnej znajomosci mechanizméw finan-
sowych, lecz przede wszystkim subiektywne
przekonanie, ze ,rozumie sie inwestowanie"”. To
poczucie kompetencji — nawet jesli nie zawsze
poparte wiedza ekonomiczng —wzmacnia goto-
wosc¢ do dziatania i pozwala przetamac bariery
i podja¢ pierwsze kroki inwestycyjne. Zjawisko
to dobrze koresponduje ze znanym psycho-
logom znaczeniem poczucia wtasnej skutecz-
nosci, czyli wiary we wtasne mozliwosci jako
mechanizmu motywujgcego do podejmowania
dziatan.

Aby zwiekszy¢ partycypacje inwestycyjng, nie
wystarczy wiec edukacja oparta na faktach
i liczbach. Potrzebne s3 programy i narzedzia,
ktére buduja pozytywne emocje wokét inwe-
stowania, redukuja lek przed ryzykiem oraz
wzmacniajg poczucie sprawczosci i kompeten-
¢ji. Praktyczne rozwigzania — aplikacje mobilne,
mikroinwestycje czy symulacje rynkowe —moga
stopniowo ksztattowa¢ zaufanie i pozytywne
emocje. Wreszcie, wazne jest przesuniecie ak-
centu w komunikacji z ,potrzebujesz wiecej
pieniedzy, by inwestowac”, w strone ,,mozesz
zaczac juz dzis, nawet od niewielkich kwot".

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw




Hej, sprawdz

co 0 inwestowaniu
mysla Polacy?
Zaskakujace fakty
L i obserwacje

z badania

Blisko

0 50%

nie ma zadnych doswiadczen

zwigzanych z inwestowaniem,
@ a 0golny poziom gotowosci

inwestycyjnej Polakow jest niski.

X

63%

potrzebuje wiekszej wiedzy na
temat inwestowania — gtéwnie
praktycznej i dostosowanej

do poczatkujacych. Wiekszy
dostep do wiedzy eksperckiej
i przewodniki na temat
inwestowania moga utatwic
Polakom rozpoczecie
inwestowania.

f@ 60%

- posiada oszczednosci
w réznej formie, ale mimo
to nie inwestuje tych srodkéw.

Inwestowanie wzbudza
ambiwalentne odczucia.

O/ odczuwa
36 (o] niepokdj,
(0] ekscytacje
5 /o i satysfakcje.

Or=1 67%
@ E L?&lia swojaowiedze

na temat inwestowania
za bardzo mata lub mata.

&

50%

twierdzi, ze najwieksza
obawa odnosnie inwestycji
jest ryzyko straty pieniedzy.
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PARTNER BADANIA

Metodologia
i cele badania

Cykliczny pomiar wiedzy, postaw i doswiadczen
Polakow w zakresie inwestowania. Stworzenie
i monitorowanie Barometru Gotowosci Inwesty-
cyjnej Polakéw. Poznanie doswiadczen, postaw
i przekonan Polakéw na temat inwestowania.
Sprawdzenie jaki jest poziom wiedzy Polakéw na
temat inwestowania oraz jak postrzegane sa przez
nich rézne produkty inwestycyjne.

(
RODZAJ (-

I WIELKOSC PROBY

Préba gtéwna

Reprezentatywna proba Polakéw 18+ ze wzgle-
du na podstawowe zmienne demograficzne
(pte¢, wiek, wyksztatcenie, wielko$¢ miejscowosci
zamieszkania), N=1095.

Proba dodatkowa

231 inwestoréw (booster).
Catosciowa wielko$¢ proby: N= 1461.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw

REALIZACJA

Badanie zostato zrealizowane metodg CAWI (Com-
puter Assisted Web Interview) na panelu badaw-
czym Ariadna.

SPOSOB
PREZENTACJI
WYNIKOW

Wyniki prezentowane s3:

* na probie ogodlnopolskiej reprezentatywnej
(N=1095) lub
naprébiezboosteremw celu pokazania poréw-
nan miedzy osobami nieinwestujgcych (N=796)
i inwestujgcymi (n=618).

TERMIN
| LOKALIZACJA
REALIZACJI

Lipiec2025r. « cata Polska




Charakterystyka proby

N = 1095, PROBA REPREZENTATYWNA

PLEC

e O
t’52% Ui/a8%

kobiety mezczyzni

WIEK

1824 [ 8%

2534 I 18%
35-44 | 20%
4554 I 16%
5564 I 16%
65+ NI 22%

WYKSZTALCENIE

niepetne $rednie

" 0,
lub nizsze 2% zasadnicze

0 zawodowe

44%
45% srednie lub
wyzsze pomaturalne
POSIADANIE DZIECI
Tak Nie

DOCHOD HH
do 3.000 zt

3.001 - 5.000 zt
5.001 - 7.000 zt
7.001-10.000
10.001 - 25.000 zt

25.000 zt lub wiecej

odmowa odpowiedzi

Il 6%

N 14%
N 15%
I 22 %
I 20%
1 2%
I 21%

WIELKOSC MIEJSCA ZAMIESZKANIA

40%
o
13% 2% 16% 450,
wie§  mate miasto srednie duze wielkie
(do 20 tys.) miasto miasto miasto
(od20do (od100do (powyzej
99 tys.) 500 tys.) 500 tys.)
WOJEWODZTWO
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PLEC
; 46%
kobiety :I 54%
mezczyzni E 54%
46%

WYKSZTALCENIE

7%
12%

srednie 31%
47%
40%

podstawowe/zawodowe EI

N=618 (INWESTUJACY)

N=796 (NIEINWESTUJACY)

DOCHOD HH

do 3.000 zt
3.001-5.000 zt

5.001 - 7.000 zt

7.001 - 10.000

10.001 - 25.000 zt

S 5%
25.000 zt lub wiecej rz%
15%
d d iedzi
odmowa odpowiedzi 22%
WIELKOSC MIEJSCA
ZAMIESZKANIA
41%
31%
) 23%
S 157 I En17%
gi:l% | [ 7 I:|11%
wieé  mate miasto Srednie duze wielkie
(do20tys.) miasto IEN o) miasto
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(od20do (od100do (powyzej
99 tys.) 500 tys.) 500 tys.)
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CZYM JEST BAROMETR,
JAKIE SA JEGO KOMPONENTY
| SREDNI POZIOM WSROD POLAKOW

Wyniki

Pierwszy w Polsce pomiar,
ktory mierzy stosunek
Polakow do inwestowania
na nastepujacych
wymiarach:

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej
mierzy stosunek Polakéw do inwestowania poprzez
N pomiar wskaznikow opartych na réznych aspektach
DOSWIADCZENIE nastawienia do inwestowania (doswiadczenia z inwe-
zwiazane z inwestowaniem stowaniem, postawy wobec inwestowania oraz wiedzy
dotyczacej inwestowania). Powyzsze podejscie pozwa-
la zaréwno obserwowac zmiany globalnego wskaznika

w czasie, jak i poszczegolnych jego komponentéw.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej
przyjmuje wartosci od 0 do 100.

POSTAWY Wartosé 0

wobec inwestowania jest przypisana osobom posiadajgcym zerowe doswiad-
czenie, negatywne postawy w stosunku do inwestowa-
nia oraz brak wiedzy na temat inwestowania.

Wartos¢ 100

otrzymuje osoba, ktéra przejawia najwiecej zacho-
wan inwestycyjnych, ma najbardziej pozytywne posta-
wy wobec inwestowania oraz duzg wiedze na temat
inwestowania.

WIEDZA
s PF R FUNDACJA . na temat inwestowania .
GPW WSM : Pozostate osoby w populagji

otrzymujg wartosci zréznicowane — w zaleznosci od
przejawianych postaw oraz zachowan w tym zakresie.

Polski Fundusz Rozwoju

PARTNER STRATEGICZNY PARTNER RAPORTU PARTNER BADANIA
RAPORTU

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakdéw
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BAROMETR GOTOWOSCI

Komponenty

Komponentom wiedza i postawy

zostata przypisana waga 40, natomiast
komponentowi doswiadczenie wage

20. Zaréwno caty Barometr Gotowosci
Inwestycyjnej, jak kazdy sposréd stworzonych
komponentdéw niezaleznie, moga stuzy¢

do pomiaru zmian postaw i zachowan

na przestrzeni czasu.

INWESTYCYJNEJ

BAROMETR GOTOWOSCI INWESTYCYJNEJ

jest kombinacjg trzech komponentéw
(réwniez zbudowanych na skali 0 - 100)

DOSWIADCZENIE

pokazuje zachowania Polakéw
w obszarze inwestowania

POSTAWY

pokazuje otwartos¢ na inwestowanie,
czyli jest odzwierciedleniem
tzw. potencjatu behawioralnego

WIEDZA

pokazuje wiedze na temat inwestowania
- obiektywna i subiektywna

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw

BAROMETR GOTOWwWOSCI

Srednie poziomy
dla ogotu Polakow

BAROMETR GOTOWOSCI
INWESTYCYJNEJ OGOLEM

(Polacy)

39

DOSWIADCZENIE

10

POSTAWY

43

WIEDZA

49

18%

od0do 20

86%

od0do 20

19%

od0do 20

15%
[ ]
od0do 20

35%

od21do 40

9%
]
od21do 40

30%

od 21do 40

22%

od21do 40

INWESTYCYJNEJ

X
0]
34%
o,
[ |
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3% 1% 1%
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21% 31%
1%
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od 41 do 60 od61do80 o0d81do 100

Gotowosc inwestycyjna Polakéw na dosc niskim poziomie.

Najlepiej wypadamy w obszarze wiedzy, najstabiej
w zdobytym doswiadczeniu inwestycyjnym.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw

19

3
ke
4
<
-
o
a
P
o)
o
o




BAROMETR GOTOWOSCI INWESTYCYJNEJ

a cechy spoteczno-demograficzne
Polakow

BAROMETR GOTOWOSCI INWESTYCYJNEJ
Srednie poziomy dla inwestujacych
i nieinwestujacych

. SREDNI POZIOM DLA OGOLU POLAKOW (NA SKALI 0-100): 39
BAROMETR GOTOWOSCI

INWESTYCYJNEJ OGOLEM

INWESTUJACY 54 NIEINWESTUJACY 33

65 43

PLEC kobiety
mezczyzni

DOSWIADCZENIE
WIEK 18-24
25-34

POSTAWY 57 2544
45-54
55-64

WIEDZA 28 65+

WYKSZTALCENIE niepetne podstawowe/niepetne $rednie
zasadnicze zawodowe

Wynik Barometru oraz wszystkich jego komponentéw $rednie

wsrod inwestujgcych jest wyzszy niz wsréd nieinwestujgcych. wyzsze

Najwiekszq réznice wida¢ w komponencie doswiadczenie.

WIELKOSC wie$

MIEJSCA

ZAMIESZKANIA mate miasto (do 20 tys.)

$rednie miasto (od 20 do 99 tys.)
duze miasto (od 100 do 500 tys.)
)

wielkie miasto (powyzej 500 tys.,

BAROMETR GOTOWOSCI INWESTYCYJNEJ

N o hd o o o o DOCHOD do 1.000 2t
wazniejsze wyniki
aj a 1.001-2.000zt
2.001-3.000 zt
. . ;. . .. . s . . , . . 3.001-5.000 zt
Ogodlny poziom Barometru Gotowosci Inwestycyjnej jest w Polsce na niskim poziomie (Sredni wynik Barome-
5.001-7.000 zt

tru to 39/100 punktéw). Istniejg jednak réznice zaréwno miedzy komponentami Barometru (wiedza, postawy,
doswiadczenie), jak i réznice w zaleznosci od ptci, wieku, poziomu edukacji czy dochodéw. 7.001-10.000zt
10.001 -25.000 zt

N
=

Wiek jest najbardziej réznicujaca cecha, ale E000=tl et

w zaleznosci od konkretnego komponentu,

Polacy najlepiej wypadaja w obszarze wie-
dzy zwigzanej z inwestowaniem oraz po-

odmowa odpowiedzi

0GOt POLAKOW

staw w stosunku do inwestowania. Zdecy-
dowanie najnizsze wyniki wida¢ w obszarze
doswiadczenia z inwestowaniem. Polacy
charakteryzujg sie zatem otwartg postawa
wobec inwestowania oraz posiadaja pewna
wiedze na temat produktéw inwestycyjnych
i zasad inwestowania (np. co jest obcigzone
wiekszym lub mniejszym ryzykiem), natomiast
na zdecydowanie najnizszym poziomie jest
doswiadczenie z inwestowaniem.

w réznym stopniu wptywa na wyniki. Mtod-
sze osoby osiggaja wyzsze wyniki na wymiarze
postaw, a nizsze na wymiarze wiedzy.

W wiekszosci przypadkéw lepsze wyniki
we wszystkich wskaznikach barometru uzy-
skujg mezczyzni (bez wzgledu na wiek), osoby
posiadajgce wyksztatcenie srednie lub wyzsze
oraz osoby, ktérych dochéd netto gospodarstwa
domowego przekracza 7 tys. zt miesiecznie.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakdéw

Statystycznie istotnie wyzej / nizej

Wyzsze wskazniki BGI osiggajq mezczyzni, osoby ponizej 55 r.z.,
osoby ze srednim i wyzszym wyksztatceniem, mieszkancy
duzych i wielkich miast oraz z wyzszymi zarobkami.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw
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$rednie miasto (od 20 do 99 tys.) . $rednie miasto (od 20 do 99 tys.) _ $rednie miasto (od 20 do 99 tys.) _
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3001-5000z [ v
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10.001 - 25.000 zt - A 10.001-25.000 zt _ A
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Bardziej pozytywne postawy

wobec inwestowania majq osoby
ponizej 45 r.z., ze Srednim | wyzszym
wyksztatceniem, z duzych i wielkich
miasta oraz z wyzszymi zarobkami.

Wieksze doswiadczenie

Z inwestowaniem majq mezczyzni,
osoby w wieku 25-54 lata, z wyZszym
wyksztatceniem, z duzych i wielkich
miast i wiecej zarabiajqce.

Wyzszq wiedze majq mezczyzni, osoby
w wieku 45-54, ze sSrednim i wyzszym
wyksztatceniem, z duzych i wielkich
miast oraz z wyzszymi zarobkami.

AV Statystycznie istotnie wyzej / nizej

Statystycznie istotnie wyzej / nizej
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WIEDZA DOTYCZACA INWESTOWANIA

N & o

iedza doty S dzy ‘3
~% Wiedza dotyczaca dmoocena wiedz
ool ° ° 4 52 3e ich wied e
geeye iInwestowania IniesEowania jest barczo mata, a jecyrie
et 4% Polakéw uwaza, ze ich wiedza o inwesto- 4% du; 1% ga{dzo e
s o ) waniu jest duza, a tylko 1% - ze bardzo duza. 0 duza uza

r i B { Istotnie czesciej sa to osoby najmtodsze,

w wieku 18-24 lata (6% vs 1% dla

. pozostatych grup).
NAJWAZNIEJSZE WYNIKI | 28%

$rednia

Ponad potowa Polakéw (67%) uwaza swojg wiedze na temat inwestowania za

bardzo mat3 lub mat3. Czesciej s to kobiety, osoby z najstarszej grupy wiekowej JAK OCENIL/ABYS POZIOM SWOJEJ WIEDZY o/ bardzo
(+65), ze srednich miast i z wyksztatceniem podstawowym. Nieco lepiej swojg wie- DOTYCZACEJ INWESTOWANIA | ROZNYCH 40% mata
dze oceniaja osoby majace doswiadczenie z inwestowaniem — 49% inwestujacych PRODUKTOW INWESTYCYJNYCH? 27% ‘

ocenia swoj3g wiedze na ten temat jako srednig, a 15% jako duza badz bardzo duza. N=1095 (OGOt POLAKOW) mate

Polacy czerpig wiedze na temat inwestowania z wielu miejsc. Najczesciej s3 to
znajomi lub rodzina, strony bankéw, media spotecznosciowe i doradcy finansowi.
Zrodta wiedzy zwiazane sg z wiekiem badanych — mtodsi siegaja raczej do mediow
spotecznosciowych i podcastéw, starsi — do telewizji. Wsréd najstarszych badanych
jest tez najwiecej tych, ktérzy w ogéle nie szukajg wiedzy na temat inwestowania.
Ocena zrédet informacji jest zréznicowana — chociaz informacje przekazywane przez ~ - . . I . .
S x A . : Wi AP v S g _ _ Polakow ocenia swojq wiedze na temat inwestowania jako

bliskich sa najbardziej zrozumiate, to jednoczesnie wydaja sie by¢ mniej wiarygodne o : i . .

. o A 1 . 3 P N matq lub bardzo matq. Gorzej oceniajq jg kobiety, starsi (65+),
i przydatne niz te przekazywane przez instytucje panstwowe czy banki. o

osoby ze srednich miast i z wyksztatceniem podstawowym.

Polacy dobrze rozpoznajy klasyczne produkty oszczednosciowe, takie jak
konta oszczednosciowe i lokaty bankowe. Wieksze trudnosci sprawi jg im jed-
nak produkty inwestycyjne, zwtaszcza te bardziej ztozone (np. ETF-y, obligacje
korporacyjne). Znajomos¢ tych instrumentéw jest nizsza, a ich charakter czesto
btednie klasyfikowany.

R i . . WIEDZA DOTYCZACA INWESTOWANIA
W tescie wiedzy dotyczacym inwestowania Polacy stosunkowo dobrze radzili

sobie z identyfikacja prawdziwych stwierdzen dotyczacych indekséw gietdowych, 2 V 4 ) LX)
zasad dywersyfikacji czy réznicy miedzy akcjami a obligacjami. Jednoczesnie niemal Z d{ F
potowa nie miata wiedzy na temat regulacji prawnych, takich jak obowigzek wypet- ro a I n o r m a C I

nienia testu adekwatnosci przed zakupem produktéw inwestycyjnych.

Az 33% Polakéw nie poszukuje informacji na temat (29%). Waznym zrédtem informacji sq takze strony
inwestowania i nie korzysta z zadnych zrédet — wsrad bankéw (19%), media spotecznosciowe (18%) oraz do-

Mimo dosy¢ matej wiedzy na temat inwestowania, ponad potowa Polakéw uwaza, nich s3 czeiciej osoby najstarsze (41% osoby 65+  radcy finansowi i programy telewizyjne (15%). Osoby
ze wigksza wiedza na temat inwestowania bytabym im potrzebna. Za najbardziej vs 17% osoby 18-24 lata) oraz z wyksztatceniem pod-  najmtodsze, w wieku 18-24 lat, istotnie czesciej niz oso-
przydatna respondenci wskazuja wiedze¢ na temat inwestowania dla poczatkujacych stawowym (51% vs 22% z wyksztatceniem wyzszym). by najstarsze czerpig wiedze na temat inwestowania
— poradniki jak zacza¢, jak inwestowac mate kwoty oraz jaka jest specyfika poszcze- Ci, ktorzy szukaja wiedzy na temat inwestowania,  z internetu: z mediéw spotecznoéciowych (40% vs 8%

gélnych produktéw inwestycyjnych. czerpia ja najczesciej od znajomych lub rodziny  osoby 65+) i podcastéw (6% vs 0% osoby 65+).

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakow Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakow



Z JAKICH ZRODEL ZAZWYCZAJ CZERPIESZ WIEDZE NA TEMAT
INWESTOWANIA | ROZNYCH PRODUKTOW INWESTYCYJNYCH?

inne zrodta

&9

zadne - nigdy nie czerpie

ZRODLA INFORMACIJI

. s

Bl podstawowe/zawodowe
Bl srednie

N=1095 (OGOt POLAKOW) NA TEMAT INWESTOWANIA . « o o
) 29% 19% 18% \ 15% y 2
8. d ° WIEK 2
3 2 = ®) emograriczne 3
o
o) ®= o
> ﬁ%pﬁ 2 % 32% pr
2 I s o
o I
znajomi, strony/reklamy bankéw, media doradcy finansowi/pracownicy Z JAKICH iRéDE}_ ZAZWYCZAJ CZERPIESZ Znajom, rodzina _ 33%
rodzina towarzystw funduszy spoecznosciowe bankéw, towarzystw funduszy 2 °
inwestycyjnych lub innych inwestycyjnych lub innych WIEDZE NA TEMAT INWESTOWANIA | ROZNYCH _ 26%
komercyjnych instytucji komercyjnych instytucji PRODUKTOW INWESTYCYJNYCH?
finansowych finansowych N=1095 (OGOL POLAKOW) I 2
\ 15% oy 11% my 8%
,-./
75 LLlo WYKSZTACENIE —
o5t 11l o0 -
media sptoecznosciowe R
- s
programy instytucje panstwowe ksigzki, audycje - 9%
telewizyjne (np. Urzad Skarbowy, e-booki radiowe - v
KNF, NBP, MF, GUS) znajomi, rodzina
N 4% [ | 3% ] 2% | 2%
18%
e == —
== 13% 15%
[r—] ' ) L. e programy telewizyjne .
media spotecznoéciowe [ 20% Bl 3%
B 0% B 5%
internetowe portale podcasty internetowe portale prasa
specjalistyczne poswiecowe ogdlnotematyczne (dzienniki, tygodniki itp.) - A
tematyce finansowej
I 1% 33% '+ 18-24 B 4554
programy telewizyjine | 15% B 2534 Ml 5564

informacji na temat inwestowania

i produktéw inwestycyjnych B wyzisze

Mtodzi Polacy siegajg po wiedze inwestycyjng
gtownie do internetu — media spotecznosciowe
i podcasty to dla nich kluczowe Zrédta,
podczas gdy starsze pokolenie niemal
catkowicie z nich nie korzysta.

Rodzina i znajomi to gtéwne Zrodto
informacji na temat inwestowania.

Osoby lepiej wyksztatcone

czesciej korzystajg z porad
znajomych. Starsi—z TV,

a mtodsi — z mediow
spotecznosciowych.

Jednak co trzeci Polak nie poszukuje
informacji na temat inwestowania
w zadnych Zrédtach.

Statystycznie istotnie wyzej / nizej
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ADVrNLSIMNIZIN SA ADVrNLSIMNI

Prawie potowa 0s6b majacych doswiadczenie
z inwestowaniem ocenia swojg wiedze na ten
temat jako Srednia. Dodatkowo 15% 0s6b z tej
grupy uwaza, ze ich wiedza o inwestowaniu jest
duza badz bardzo duza. W grupie oséb, ktore nie
inwestowaty, ten odsetek wynosi jedynie 2%.
Osoby, ktére nie inwestowaty swoja wiedze
oceniaja jako niska - 30% oséb uwaza, ze
o inwestowaniu wie mato, a 49% - bardzo mato.

JAK OCENIL/ABYS POZIOM SWOJEJ WIEDZY
DOTYCZACEJ INWESTOWANIA | ROZNYCH
PRODUKTOW INWESTYCYJNYCH?

N=618 (INWESTUJACY)

N=796 (NIEINWESTUJACY)

bardzo

12% duza 3% duza

f'
49% sr

bardzo

1 % duza 1 % duza

1 9% $rednia

iy P Poczucie posiadania wiedzy
= - o0 inwestowaniu wyraznie
- ~ rosnie wraz z praktykq

= i doswiadczeniem

w obszarze inwestycji.

Statystycznie istotnie wyzej / nizej
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Z JAKICH ZRODEL ZAZWYCZAJ CZERPIESZ
WIEDZE NA TEMAT INWESTOWANIA
I ROZNYCH PRODUKTOW

INWESTYCYJNYCH?
N=618 (INWESTUJACY)
N=796 (NIEINWESTUJACY)

zncjor,

rodzina

strony/reklamy
bankéw

media
spoecznosciowe

doradcy
finansowi

programy
telewizyjne

instytucje
panstwowe

ksiazki,
e-booki

audycje
radiowe

internetowe portale
specjalistyczne

podcasty

internetowe portale
ogdélnotematyczne

prasa

zadne - nigdy nie czerpie
informagji na ten temat

B inwestujacy
nieinwestujacy

Inwestujqcy czesciej czerpiq wiedze z wiekszosci
réznych Zrédet. Natomiast nieinwestujqcy, jesli
w ogole czerpiq wiedze na temat inwestowania,
to od 0s6b z najblizszego otoczenia - to dla

nich zdecydowanie zZrédto nr 1.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakow

NA TEMAT

ﬁ Ay 0 7/
)
doradcy finansowi/

35%

29%

instytucje panstwowe

23%

znajomi, rodzina

21%

o

OCENA ZRODEL INFORMACJI

INWESTOWANIA

TOP
ZRODEL

OGOt POLAKOW

(_] PRZYDATNE

pracownicy instytucji finansowych

internetowe portale specjalistyczne

strony/reklamy instytucji finansowych

S

doradcy finansowi/
pracownicy instytugcji finansowych

36%

instytucje panstwowe

36%

internetowe portale specjalistyczne

26%

znajomi, rodzina

19%

11%

A=\ wiARYGODNE

strony/reklamy instytucji finansowych

A KTORE Z TYCH ZRODEL DOSTARCZAJA TWOIM ZDANIEM NAJBARDZIEJ
PRZYDATNYCH/WIARYGODNYCH/ZROZUMIALYCH INFORMACJI Z ZAKRESU INWESTOWANIA?
N=1095 (OGOt POLAKOW)

]

=

O—0—0O-ZROZUMIALE

=

doradcy finansowi/
pracownicy instytugji finansowych

29%

znajomi, rodzina

25%

instytucje pafnstwowe

19%

internetowe portale specjalistyczne

19%

media spotecznosciowe

12%

Chociaz najczestszym Zrodtem wiedzy o inwestowaniu sq znajomi
i rodzina, to jednak wiedza pozyskana od ekspertow — doradcow
finansowych — oceniania jest jako najbardziej przydatna,

wiarygodna i zrozumiata.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw




MOMV10d 10D0

OCENA ZRODEL

NA TEMAT

Porownanie

A KTORE Z TYCH ZRODEt DOSTARCZAJA TWOIM ZDANIEM NAJBARDZIEJ
PRZYDATNYCH/WIARYGODNYCH/ZROZUMIALYCH INFORMACJI Z ZAKRESU INWESTOWANIA?
N=1095 (OGOt POLAKOW)

doradcy finansowi/
pracownicy instytucji
finansowych

internetowe portale
specjalistyczne poswiecone
tematyce finansowej

instytucje
panstwowe

znajomi,
rodzina

strony/reklamy
instytucji finansowych

internetowe portale
ogdélnotemtyczne

ksigzki,
e-booki

media
spoecznosciowe

programy
telewizyjne

prasa
(dzienniki,
tygodniki)

podcasty

audycje
radiowe

inne

INFORMACUJI
INWESTOWANIA

11%
11%

12%

9%

11%

10%
9%
9%

10%

I
X
.
X
-
o
X

1%

l
=

X
X

]
X

5%
11%

5%

!
N

5%

4%
4%

2
X

12%

35%
36%
29%

29%
26%

3%

36%

25%

. przydatne
[l wiarygodne

[l zrozumiate

W sprawach inwestowania najbardziej ufamy instytucjom panstwowym oraz komercyjnym,
choc wiedza od tych ostatnich nie sq juz tak przydatna jak chocby od internetowych portali
specjalistycznych poswieconych tematyce finanséw. Instytucje komercyjne oraz znajomych

= i rodzine, cenimy z kolei za jasny i zrozumiaty sposéb przekazywania wiedzy.
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OCENA ZRODEL INFORMACJI
NA TEMAT INWESTOWANIA

5 TOP zrodet

A KTORE Z TYCH ZRODEL DOSTARCZAJA TWOIM ZDANIEM NAJBARDZIEJ
PRZYDATNYCH/WIARYGODNYCH/ZROZUMIALYCH INFORMACJI

Z ZAKRESU INWESTOWANIA?
N=618 (INWESTUJACY)
N=796 (NIEINWESTUJACY)

PRZYDATNE

doradcy
finansowi/
pracownicy

bankéw

WIARYGODNE

instytucje
panstwowe

= =

|_é|_' ZROZUMIALE

doradcy
finansowi/
pracownicy

bankéw

AV Statystycznie istoti

Barometr Gotowosci Inwe

portale

spegjalistyczne

36% 36%

doradcy
finansowi/
pracownicy

bankéw

25% A

18% V¥

portale

specjalistyczne

23% 23%

instytucje znajomi,
panstwowe rodzina

20% A
14% 'V

portale znajomi,
specjalistyczne rodzina

26% A
1%V 19% 19%

znajomi, instytucje
rodzina panstwowe

B inwestujacy

strony/
reklamy
instytucji
finansowych

0
14% 1%

strony/
reklamy
instytucji
finansowych

media
spotecznosciowe

nieinwestujacy

INWESTUJACY VS NIEINWESTUJACY




AJVrNLSIMNITIN SA ADVrNLSIMNI

PRZYDATNOSC

ZRODEL INFORMACJI NA TEMAT
INWESTOWANIA

AKTORE Z TYCH ZRODEL DOSTARCZAJA
TWOIM ZDANIEM NAJBARDZIEJ PRZYDATNYCH
INFORMACJI Z ZAKRESU INWESTOWANIA?
N=618 (INWESTUJACY)

N=796 (NIEINWESTUJACY)

doradcy finansowi/
pracownicy instytugji
finansowych

internetowe portale
specjalistyczne poswiecone
tematyce finansowej

|
I

23%
24%

instytucje
panstwowe

znajomi,
rodzina

I

16%
4%

strony/reklamy
instytucji finansowych

internetowe portale
ogélnotemtyczne

ksiazki,
e-booki

media
spoecznosciowe

HI]

9%
11%

programy
telewizyjne

|

prasa
(dzienniki, tygodniki)

podcasty

11

5%
4%

audycje
radiowe

m

. NWESEaY
D nieinwestujacy

Inwestujqcy postrzegajq informacje

WIARYGODNOSC

ZRODEL INFORMACJI NA TEMAT
INWESTOWANIA

AKTORE Z TYCH ZRODEL DOSTARCZAJA

TWOIM ZDANIEM NAJBARDZIEJ WIARYGODNYCH
INFORMACJI Z ZAKRESU INWESTOWANIA?

N=618 (INWESTUJACY)

N=796 (NIEINWESTUJACY)

doradcy finansowi/
pracownicy instytugcji
finansowych

internetowe portale
specjalistyczne poswiecone
tematyce finansowej

instytucje
panstwowe

znajomi,
rodzina

strony/reklamy 14%
instytucji finansowych 11%

internetowe portale
ogdlnotemtyczne

ksigzki,
e-booki

media
spoecznosciowe

programy
telewizyjne

prasa
(dzienniki, tygodniki)

10090 7]

podcasty
audycje 5%
radiowe 3%

Bez wzgledu na to czy inwestujemy czy nie, podobnie
wysoko ufamy instytucjom panstwowym, jak i doradcom

S - w mediach spotecznosciowych, . . X Sy .
= = w ksigzkach i podcastach jako finansowym czy pracownikom bankéw. Znajomi i rodzina
P N bardziej przydatne zrédto to zdecydowanie bardziej wiarygodne Zrédto informacji
— informacji o inwestowaniu o inwestowaniu dla nieinwestujgcych. Inwestujgcy
e niz nieinwestujqcy. natomiast bardziej ufajq specjalistycznym
' portalom, prasie czy podcastom.
Statystycznie istotnie wyzej / nizej
32 Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw

36%
37%

ZROZUMIALOSC

ZRODEL INFORMACJI NA TEMAT

INWESTOWANIA

AKTORE Z TYCH ZRODEL DOSTARCZAJA
TWOIM ZDANIEM NAJBARDZIEJ ZROZUMIALYCH
INFORMACJI Z ZAKRESU INWESTOWANIA?

N=618 (INWESTUJACY)

N=796 (NIEINWESTUJACY)

doradcy finansowi/
pracownicy instytugji
finansowych

internetowe portale
specjalistyczne poswiecone
tematyce finansowej

instytucje
panstwowe

znajomi,
rodzina

strony/reklamy
instytucji finansowych

internetowe portale
ogélnotemtyczne

ksiazki,
e-booki

media
spoecznosciowe

programy
telewizyjne

prasa
(dzienniki, tygodniki)

podcasty

audycje
radiowe

. inwestujacy
D nieinwestujacy

I

19%
19%

I

12%

1110

12%

i

Inwestujgcym tatwiej zrozumiec wiedze

z wielu réznych zZrédet niz nieinwestujgcym,
dla ktérych ponownie znajomi i rodzina
stanowiq najlepszy punkt odniesienia.

Statystycznie istotnie wyzej / nizej
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INWESTUJACY VS NIEINWESTUJACY




OCENA ZRODEL INFORMACIJI Osoby, ktore majg doswiadczenie z inwestowa- wiedzy wyrazajag osoby mtodsze, z wielkich miast,
niem, istotniej czesciej niz osoby bez takiego do- z wyksztatceniem wyzszym. Przydatnos$é w zdo-
NA TEMAT INWESTOWANIA Swiadczenia deklaruj3, ze wieksza wiedza na te- bywaniu takiej wiedzy wciagz ciezko okresli¢ dla

mat inwestowania bytaby im potrzebna. Podobnie ponad 15% nieinwestujacych.

POtrze ba WiEdzy jak w przypadku préby gtéwnej, potrzebe takiej

CZY UWAZASZ, ZE WIEKSZA WIEDZA NA TEMATY ZWIAZANE Z INWESTOWANIEM
CZY UWAZASZ, ZE WIEKSZA WIEDZA NA TEMATY ZWIAZANE | PRODUKTAMI INWESTYCYJNYMI BYLABY ClI...?
Z INWESTOWANIEM | PRODUKTAMI INWESTYCYJNYMI BYLABY CI...? N=618 (INWESTUJACY)

N=1095 (OGOt POLAKOW) N=796 (NIEINWESTUJACY)

S
<
-
2
-
(%]
w
E
Z
=
r4
d
>
>
(%)
<
-
2
=
(%]
w
E
=

MOMV10d QDO

zupetnie
37% 2% niepotrzebna
raczej trudno .
poterebna 4% powiedzie¢ .

raczej
7% niepotrzebna

raczej A ot
” 44% potrzebna

raczej v
35% poterebna

bardzo A
43% potrzebna

14% 26% o/ raczej A
; raczej bardzo 16% niepotrzebna bardzo Y
niepotrzebna potrzebna 20% potrzebna

11% 12%

zupetnie trudno o ’
niepotrgebna powiedzie¢ nieinwestujacy

; ; zupetnie A trudno A
B inwestujacy 14% nieppotrzebna 15% powiedziec

Inwestujqcy doceniajq i potrzebujq Nieinwestujqgcy, cho¢ w mniejszym

Polakow potrzebuje wiedzy dotyczqcej inwestowania - czesciej zdobywac nowq wiedze zwigzang stopniu niz inwestujqcy, to rowniez

o deklarujg to mezczyzni, osoby w wieku 25-44 lata, z wielkich
o miast i z wyksztatceniem wyzszym. Co 4 Polak nie widzi

Jjednak potrzeby dokszatcania sie w tym temacie.

z inwestowaniem. Az 87% z nich widzq wartos¢ w zdobywaniu
Jest otwartych na poszerzanie takiej wiedzy — 55% z nich chciataby
horyzontéw w tym obszarze. doksztatcac sie w zakresie inwestowania.
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ZRODLA INFORMACIJI

NA TEMAT INWESTOWANIA

Poszukiwane tematy

Kobiety istotnie czesciej niz mezczyzni deklaru-
ja potrzebe wiedzy na temat inwestowania ma-
tych kwot (39% vs 28% mezczyzni), inwestowa-
nia dla poczatkujacych (28% vs 19% mezczyzni)
oraz definicji poszczegélnych produktéw inwe-

stycyjnych (25% vs 18% mezczyzni). Mezczyz-
ni natomiast czesciej potrzebujg wiedzy na
temat trendéw rynkowych (32% vs 18% ko-
biety) i inwestowania dla zaawansowanych
(19% vs 11% kobiety).

WIEDZA, NA JAKIE TEMATY ZWIAZANE Z INWESTOWANIEM BYLABY ClI NAJBARDZIEJ
POTRZEBNA? WSKAZ MAKSYMALNIE 3 NAJBARDZIEJ POTRZEBNE Z LISTY PONIZEJ.

N=1095 (OGOt POLAKOW)

28%

WIEDZA, NA JAKIE TEMATY
ZWIAZANE Z INWESTOWANIEM BYLABY
CI NAJBARDZIEJ POTRZEBNA? WSKAZ
MAKSYMALNIE 3 NAJBARDZIEJ
POTRZEBNE Z LISTY PONIZEJ.

N=1095 (OGOt POLAKOW)

sposoby inwestowania nieduzych kwot pieniedzy
35%
30%

|

inwestowanie dla poczatkujacych
30%
27%

|

sposoby inwestowania krétkoterminowego
28%

|

22%

definicja, wady i zalety produktéw inwestycyjnych
20%

|

16%

sposoby inwestowania dtugoterminowego
17%
15%

|

analizy i trendy rynkowe
11%

}

19%

sposoby inwestowania wiekszych kwot pieniedzy

Osoby inwestujagce w poréwnaniu do oséb bez do-
Swiadczenia z inwestowaniem wykazywaty wieksze
zainteresowanie wiedza na niemalze kazdy temat
zwigzany z inwestowaniem, ale przede wszystkim na
temat inwestowania dtugoterminowego oraz analiz
i trendéw rynkowych. Wyjatkiem jest prosty przewod-
nik o tym jak zacza¢ inwestowac — taka wiedza bytaby
istotnie bardziej przydatna dla oséb nieinwestujacych
niz inwestujacych. Natomiast w réwnym stopniu obie
grupy sg zainteresowane inwestowaniem matych kwot.

WIEDZA, NA JAKIE TEMATY ZWIAZANE

Z INWESTOWANIEM BYLABY CI NAJBARDZIEJ
POTRZEBNA? WSKAZ MAKSYMALNIE

3 NAJBARDZIEJ POTRZEBNE Z LISTY PONIZEJ.
N=618 (INWESTUJACY)

N=796 (NIEINWESTUJACY)

sposoby inwestowania nieduzych kwot pieniedzy
33%
inwestowanie dla poczatkujacych

—
30%

sposoby inwestowania krétkoterminowego

I 31%
A 259,

definicja, wady i zalety produktéw inwestycyjnych

17%

sposoby inwestowania dtugoterminowego

INWESTUJACY VS NIEINWESTUJACY

0GOL POLAKOW

sposoby inwestowania inwestowanie sposoby inwestowania definicja, wady i zalety N
nieduzych kwot pieniedzy dla poczatkujacych krétkoterminowego produktéw inwestycyjnych :‘i % “ 26%
14% °
. analizy i trendy rynkowe
informacje dotyczace opodatkowania inwestycji F 26%
10%
0y
12% sposoby inwestowania wiekszych kwot pieniedzy
13% I  20%
N 10%
dziatanie gietdy, jak zacza¢ inwestowa¢ na gietdzie sy T T T R T
sposoby inwestowania analizy i trendy sposoby inwestowania informacje dotyczace 11% 17%
dtugoterminowego rynkowe wiekszych kwot pieniedzy opodatkowania inwestycji 3% —11%
(]
dziatanie gietdy, jak zacza¢ inwestowac na gietdzie
bardziej pogtebione analizy zwigzane z inwestowaniem 17%
10%
4%
tl i bardziej pogtebione analizy zwigzane z inwestowaniem
@ & 15%
N S : 3%
gadne - nie jestem zainterGEREENNNEEE zadne - nie jestem zainteresowany tq tematyka
——T -
0,
dziatanie gietdy, jak zacza¢ bardziej pogtebione analizy 23% S0k
inwestowac na gietdzie zwigzane z inwestowaniem zadne - nie jestem
zainteresowany t3 tematyk.
v via Il kobiety B inwestujacy
D mezczyzny [ nieinwestujay
Polacy potrzebujg wiedzy przede wszystkim Kobiety czesciej potrzebujq Tylko 5% inwestujqgcych i az
’_ na temat podstaw inwestowania. Potrzebujq ~ - informacji o inwestowaniu matych 30% nieinwestujgcych nie jest
- prostych przewodnikow o tym jak zaczqc - A - - - kwot i inwestowaniu krétkoterminowym, zainteresowanych zadnym
. 2 Aol F o o e P < ; U
ni we_st;wac,; akin Wesgowlszg ni ewt/elk/ e kwoty LI R a mezczyzni o trendach rynkowych tematem dotyczgcym
pleniedzy oraz o sposobacn inwestowania _ 0 q 0 g
p ) czy pogtebionych analizach inwestowania.
krotkoterminowego. = Y pogie Yy

w tym obszarze.
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Wyniki badania pokazujg, ze Polacy najlepiej roz-
poznajg i trafnie klasyfikuja tradycyjne produkty
oszczednosciowe, takie jak konta oszczednoscio-
we (89%) i lokaty bankowe (80%). Trudnosci w kla-
syfikacji budza instrumenty typowo inwestycyjne.

Produkty takie jak fundusze ETF, obligacje kor-
poracyjne czy polisy inwestycyjne s3 czesto
nieznane (35% Polakéw nie zna ETF-6w), a nawet
jesli sa rozpoznawane, to ich Ffunkcja czesto
bywa Zle okreslana.

JAK CI SIE WYDAUJE, KTORE Z PONIZSZYCH PRODUKTOW FINANSOWYCH SA PRODUKTAMI

OSZCZEDNOSCIOWYMI, A KTORE INWESTYCYJNYMI?

N=1095 (OGOt POLAKOW)

konto oszczednosciowe

89%

80%

IKE/IKZE

56%
PPE/PPK
55%

obligacje skarbowe

36%
lokata z funduszem inwestycyjnym

19%

obligacje korporacyjne

17% 60%

-
[
2
a
[
(%]
N
(0]
m
—
M

17% 49%
polisy inwestycyjne
12% 69%

akcje

9% 79%

4% 7%
11% 9%
28% 16%
30% 13%
50% 14%
17%

24%

35%

19%

12%

B produkt oszczednosciowy B produkt inwestycyjny

Instrumenty typowo inwestycyjne sq
z trudem poprawnie klasyfikowane

przez Polakéw.

¥  nieznam tego produktu e s

38
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Wyniki testu wiedzy
na temat inwestowania
wsrod Polakow

C Usredniony

@ wskaznik wiedzy na

: . 5 ,32 OGO POLAKOW
temat inwestowania

6,88 INWESTUJACY

W celu sprawdzenia ogélnej wiedzy na temat inwe-
stowania, zsumowano liczbe poprawnych odpowiedzi
na wszystkie 10 stwierdzen. W ten sposéb uzyskano
ogélny wskaznik wiedzy na temat inwestowania, kté-
ry mogt przyjmowac wartosci od 0 do 10. Sredni wynik
dla ogétu Polakéw wynosi 5,32. Nieco nizszy wynik
0siagajg osoby, ktére nie maja doswiadczen z inwesto-
waniem (4,76), a wyzszy osoby inwestujace (6,88).

4,76 NIEINWESTUJACY

Poziom wiedzy wzrasta wraz z doSwiadczeniem

— inwestujgcy majq wiekszq wiedze na temat
inwestowania niz nieinwestujqcy, choc i w tej
grupie jest jeszcze sporo wiedzy do nadrobienia

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw 39
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SREDNI WYNIK
W TESCIE WIEDZY

a cechy demograficzne

SREDNI POZIOM DLA OGOLU POLAKOW: 5,32

kobiety

mezczyzni

WYKSZTALCENIE niepetne podstawowe/niepetne srednie

zasadnicze zawodowe
Srednie

Test wiedzy

ODPOWIEDZI NA TWIERDZENIA,

KTORE SA PRAWDZIWE

Wiekszos¢  respondentéw  trafnie  rozpozna-
ta prawdziwos$¢ podstawowych twierdzen, ta-
kich jak to, ze indeksy gietdowe mierzg kondy-
cje rynku (56%) czy ze akcje daja udziat w firmie,
a obligacje sa forma pozyczki (55%). Jednak na-
dal pozostali nie potrafili udzieli¢c odpowiedzi
na zadane pytania lub odpowiadali btednie.

Cho¢ cze$¢ stwierdzen na temat wiedzy finan-
sowej (np. dotyczaca ryzyka finansowego) jest
rozpoznawana poprawnie przez potowe Pola-
kow, swiadomos¢ bardziej szczegoétowych, prak-
tycznych aspektéw, takich jak regulacje prawne,
jest nizsza.

KTORE Z PONIZSZYCH STWIERDZEN DOTYCZACYCH INWESTOWANIA
SA TWOIM ZDANIEM PRAWDZIWE, A KTORE FALSZYWE?

N=1095 (OGOt POLAKOW)

VO VWO

8% 36% 55% 11% 34%

74% 6% 19% 56%

© & O

3
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WIELKOSE

wyzsze

wies

ryzyko finansowe jest
nieodtacznym elementem
inwestowania w instrumenty

indeks gietdowy, np. WIG20
mierzy 0go6lna kondycje rynku
poprzez $ledzenie wybranych spétek

akcje daja udziat w firmie,
a obligacje to pozyczka
dla emitenta

MIEJSCA

ZAMIESZKANIA mate miasto (do 20 tys.)

$rednie miasto (od 20 do 99 tys.)
duze miasto (od 100 do 500 tys.)

VRO VWO VWO

50% 9% 40% 67% 7% 28% 25% 27% 47%

wielkie miasto (powyzej 500 tys.)

DOCHOD do 1.000 zt
GOSPODARSTWA DOM. 1.001-2.0002t

2.001-3.000zt

dywersyfikacja portfela moze hossa to wzrost
pomac zmniejszy¢ ryzyko cen aktywow

w Polsce przed zakupem produktéw
inwestycyjnych obowiazkowe jest

inwestycyjne wypetnienie testu adekwatnosci
lub odpowiedniosci

3.001-5.000 zt
5.001-7.000zt
7.001-10.000 zt
10.001 - 25.000 zt
25.000 zt lub wiecej

odmowa odpowiedzi

W tescie wiedzy inwestycyjnej lepiej
wypadli mezczyzni, osoby w wieku 45-54 lata, lepiej
wyksztatcone, z duzych miast i o wyzszych dochodach.

AV Statystycznie istotnie wyzej / nizej
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Test wiedzy

ODPOWIEDZI NA TWIERDZENIA,

KTORE SA

Najwieksze trudnosci budzi zrozumienie idei dy-
wersyfikacji — tylko 37% Polakéw udzielito po-
prawnej odpowiedzi (nie zgodzito sie z twierdze-
niem, ze jest to wybér wytacznie bezpiecznych
produktéw), jednak pozostatych 21% udzielito

btednej odpowiedzi, a 42% nie potrafito odpo-
wiedzie¢ na to pytanie. Réwniez w przypadku
stwierdzeni fatszywych wiekszos¢ badanych
udzielito poprawnej odpowiedzi (nie zgodzito sie
z danym stwierdzeniem).

CZY PRAWDZIWE SA TWOIM ZDANIEM PONIZSZE STWIERDZENIA?

Postawy
dotyczace
inwestowania

NAJWAZNIEJSZE WYNIKI

N=1095 (OGOt POLAKOW)

© & @

17% 24%

im wyzszy potencjalny
zysk z inwestycji, tym
nizsze ryzyko

Y ® @

10% 37%

stopa zwrotu to
to samo, co optata
za inwestowanie

© X @

14% 32%

akcje s zawsze
bezpieczniejsze
niz obligacje

© Q@

21% 42% () prawda

dywersyfikacji portfela

to wybér tylko bezpiecznych g
produktéw inwestycyjnych @ nie wiem

Inwestowanie to temat, ktéry u Polakéw wywotuje
gtéwnie niepokdj. Pozytywne emocje, takie jak pod-
ekscytowanie, satysfakcja, rados¢ czy duma wigza sie
z inwestowaniem czesciej u oséb mtodszych a takze
tych, ktére majg juz doswiadczenie z inwestowaniem.

Polacy deklarujg, ze inwestowanie jest dla nich tema-
tem interesujacym. Widza szereg korzysci zwigzanych
z inwestowaniem — np. to, Zze sprawia ono, iz pienigdze
.Pracuja”, a takze daje mozliwos¢ zadbania o przysztos¢
swoja oraz rodziny. Jednoczesnie inwestowanie budzi
wiele obaw - wydaje sie by¢ skomplikowane oraz wy-
magajace wiedzy i wysitku. Niepokoéj wzbudza przede
wszystkim ryzyko utraty pieniedzy czy mozliwos$¢ za-
stania oszukanym. Te obawy sa bardziej powszechne
wsrad kobiet niz wéréod mezczyzn.

Najpewniejszg oraz najbardziej zyskowng forma in-
westycji s3 wedtug Polakéw nieruchomosci. Te forme

inwestycji czeSciej pozytywnie oceniaja osoby, ktére nie
majg doswiadczenia z inwestowaniem. Dla inwestoréw
bardziej zyskowna forma inwestowania wydaja sie by¢
akcje, pewniejsza - obligacje.

Wiekszos¢ Polakow nie akceptuje zadnego ryzyka

S - Najmniejsza okazuje sie by¢ wiedza dotyczqca ochrony osoby Najwieksze w inwestycjach lub akceptuje niskie ryzyko. Czesciej

- inwestujqcej - zaledwie 25% badanych wie, ze w Polsce trudnosci budzi zadnego ryzyka nie akceptuja osoby starsze, ze wsi,

- S przed zakupem produktéw inwestycyjnych obowiqzkowe zrozumienie idei z wyksztatceniem podstawowym, zarabiajace do 5 tys.
= Jest wypetnienie testu adekwatnosci lub odpowiedniosci. dywersyfikagji. !

ztotych. Srednie ryzyko czeéciej akceptuja mezczyzni,
osoby w wieku 35-44 lata z wyksztatceniem wyzszym.
Na wieksze ryzyko inwestycyjne sg takze gotowe te
osoby, ktore maja juz doswiadczenie z inwestowaniem.
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POSTAWY DOTYCZACE INWESTOWANIA

Emocje -

JAKIE EMOCJE TOWARZYSZA CI, KIEDY WYOBRAZISZ SOBIE,
ZE INWESTUJESZ PIENIADZE?

N=618 (INWESTUJACY)

N=796 (NIEINWESTUJACY)
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§‘ Inwestowanie budzi w Polakach gtéwnie niepokéj (36%), ale takze P . ° . " . *

3 podekscytowanie (35%) i satysfakcje (32%). Pozytywne emocje, takie e o o o o/ 1 70/ A
e jak dreszczyk emocji, satysfakcje, rados¢ i dume czesciej czujg mtodsi, s s s niepokdj 2 9 /o duma (0]
§, w wieku 18-34 lata. Lek zwigzany z inwestowaniem czesciej czujg o A v

kobiety i osoby z wyksztatceniem podstawowym.

JAKIE EMOCJE TOWARZYSZA Cl, KIEDY WYOBRAZISZ SOBIE, ZE INWESTUJESZ PIENIADZE?
N=1095 (OGOt POLAKOW)

podekscytowanie, o/ A 7 O/
dreszczyk emogji 46 /o zagubienie o
v

336% 35% 32% \21 %
&) ) ©
— satysfakcja 43 %: smutek 4%:

niepokdj podekscytowanie, satysfakcja lek
dreszczyk emogji

\18% \ 13% ~ 12% my 8% o 1 6%: ok 2%

S

radosc obojetnosé duma zagubienie
23%° %"
rados¢ (o] inne 1 /o
v A
| 2% N 2% w 3%
ienosc 14 %0
obojetnosc Il inwestujacy
smutek ztoé¢ inne ) ' nieinwestujacy

Inwestowanie wzbudza ambiwalentne odczucia. ~ - Inwestowanie budzi wiekszy niepokdj oraz lek wsréd

Z jednej strony negatywne (jak niepokdj), - @ = nieinwestujqgcych, podczas gdy inwestujqcy odczuwajq wiecej

a z drugiej kojarzy sie z ekscytacjq i satysfakcjq. < S pozytywnych emodji - przede wszystkim podekscytowanie i satysfakcje.
E Zdecydowanie czesciej tez odczuwajq dume, ale tez smutek.

AV Statystycznie istotnie wyzej / nizej
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POSTAWY DOTYCZACE INWESTOWANIA

Przekonania

KTORE STWIERDZENIE DOTYCZACE INWESTOWANIA JEST Cl BLIZSZE? ZAZNACZ ODPOWIEDNIO:

Jak pokazuja dane na poprzedniej stronie, temat
inwestowania wydaje sie by¢ interesujacy dla Po-
lakdéw — 37% interesuje sie tym tematem. Rzadziej
sg to kobiety i osoby najstarsze, w wieku 65+,
z wyksztatceniem podstawowym. Jednoczesnie pra-
wie potowa badanych zgadza sie ze stwierdzeniem,
ze inwestowanie jest skomplikowane (48%) oraz,
ze wymaga od inwestujacego duzo wysitku (49%)

i wiedzy (65% Polakéw zgadza sie z tym, w tym
czesciej sa to kobiety). Jednoczesnie temat inwe-
stowania nie jest czesto obecny w otoczeniu bada-
nych — tylko 20% twierdzi, ze w ich otoczeniu wiele
0séb inwestuje pienigdze a 24% czesto rozmawia
ze znajomymi o inwestowaniu. Najrzadziej robig
to osoby najstarsze (65+) i z wyksztatceniem
podstawowym.

o
(2]
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™~
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A
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=

1-ZDECYDOWANIE OPCJA PO LEWEJ, 2 - RACZEJ OPCJA PO LEWEJ, 3 -PODOBNIE JEDNO
| DRUGIE, 4 - RACZEJ OPCJA PO PRAWEJ, 5-ZDECYDOWANIE OPCJA PO PRAWEJ.

N=1095 (OGOt POLAKOW) KTORE STWIERDZENIE DOTYCZACE INWESTOWANIA JEST Cl BLIZSZE? ZAZNACZ ODPOWIEDNIO:

1-ZDECYDOWANIE OPCJA PO LEWEJ, 2 - RACZEJ OPCJA PO LEWEJ, 3 - PODOBNIE JEDNO
| DRUGIE, 4 - RACZEJ OPCJA PO PRAWEJ, 5 - ZDECYDOWANIE OPCJA PO PRAWEJ.
N=1095 (OGOL POLAKOW)

37% Polakow

interesuje mnie temat inwestowania

inwestowanie wydaje mi sie skomplikowane

wogdle nie interesuje mnie temat inwestowania

inwestowanie wydaje mi sie proste

w moim otoczeniu niemal nikt nie inwestuje pieniedzy w moim otoczeniu wiele osdb inwestuje pienigdze

nigdy nie rozmawiam z bliskimi / znajomymi o inwestowaniu
3%) 10% 39%
22% 19%
wiedza na temat inwestowania wydaje mi sie zbedna

inwestowanie pieniedzy NIE wymaga
od inwestujacego duzego wysitku

-

inwestowanie pieniedzy wymaga
od inwestujacego duzej wiedzy

czesto rozmawiam z bliskimi / znajomymi o inwestowaniu

wiedza na temat inwestowania wydaje mi si¢ uzyteczna

inwestowanie pieniedzy wymaga 0
od inwestujgcego duzego wysitku

inwestowanie pieniedzy NIE wymaga
od inwestujacego duzej wiedzy

OO\

O inwestowaniu raczej nie rozmawiamy ze znajomymi
czy rodzing, poniewaz w naszym otoczeniu mato
Jest 0sob, ktore inwestujq.

Inwestowanie — choc interesujqgce — jest postrzegane
Jako cos trudnego, co wymaga duzej wiedzy, jest
skomplikowane i wymaga duzo wysitku.
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MOMV10d 10D0

POSTAWY DOTYCZACE INWESTOWANIA
& o
Korzysci

Najczesciej postrzegang korzyscia z inwesto-
wania jest przede wszystkim to, ze pienigdze
"pracujg” (51%). To takze mozliwos$¢ zadbania
o przysztosc¢ swojg i rodziny (31%) — czesciej dla
kobiet (34%), osob ze wsi (35%) i z wyksztat-
ceniem wyzszym (34%). Y2 Polakéw postrzega
inwestowanie jako mozliwos¢ zdobycia nieza-

leznosci finansowej i wczesniejszej emerytury
(24%) - czesciej tak mysla osoby w wieku 18-25
(35%) i z wielkich miast (31%). Zadnych korzy-
Sci zwigzanych z inwestowaniem nie widzi 14%
Polakéw, czesciej sq to mezczyzni (16%), osoby
w wieku 55-64 lata (20%), ze wsi (18%) z wy-
ksztatceniem podstawowym (36%).

JAKIE WIDZISZ NAJWIEKSZE KOR.ZY$CI ZWIAZANE Z INWESTOWANIEM?
WSKAZ MAKSYMALNIE 3 NAJBLIZSZE Cl ODPOWIEDZI.
N=1095 (OGOt POLAKOW)

pienigdze ,pracuja”, a nie po prostu sg trzymane na koncie lub w domu

51%

mozna zadbad o przysztos¢ swoja i swoich dzieci

31%

inwestowanie to sposdb na zarabianie / dorabianie pieniedzy bez aktywnej pracy

28%

inwestowanie przynosi wieksze zyski niz oszczedzanie, np. na lokacie lub koncie oszczednosciowym

25%

inwestowanie moze pozwoli¢ na niezaleznos¢ finansowa / wczesniejszg emeryture lub utrzymanie wysokiego poziomu zycia na emeryturze

24%

dtugoterminowe inwestycje przynosza wyzsze stopy zwrotu niz inflacja (pienigdze nie tracg na wartosci)

23%

mozna sie czego$ nauczy¢ o dziataniu rynkéw finansowych

15%

nie widze zadnych korzysci zwigzanych z inwestowaniem

14%

Potowa Polakow zgadza sie ze
stwierdzeniem, Ze lepiej inwestowac,

niz trzymac pienigdze na koncie

lub w domu, jednak u wiekszosci nie
przektada sie to na dziatania inwestycyjne
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By¢ moze dobrg motywacjg wsrod nieinwestujaych do
rozpoczecia inwestowania bytyby wskazywane przez
nich korzysci: mozliwos$¢ zadbania o przysztos¢ finan-
sowg wtasnych dzieci, zarabianie/dorabianie poprzez
inwestowanie czy w konsekwencji osiggniecie wiekszej
niezaleznosci finansowej.

JAKIE WIDZISZ NAJWIEKSZE KORZYSCI ZWIAZANE Z INWESTOWANIEM?
WSKAZ MAKSYMALNIE 3 NAJBLIZSZE Cl ODPOWIEDZI.

N=618 (INWESTUJACY)

N=796 (NIEINWESTUJACY)

pienigdze ,pracuja”, a nie po prostu sg trzymane na koncie lub w domu

| 50% |

mozna zadbac o przysztos¢ swoja i swoich dzieci

38% A
22%

inwestowanie to sposob na zarabianie / dorabianie pieniedzy bez aktywnej pracy

| 29% |

inwestowanie przynosi wieksze zyski niz oszczedzanie, np. na lokacie lub koncie oszczednosciowym

| 18% |

inwestowanie moze pozwoli¢ na niezaleznos¢ finansowa / wczesniejszg emeryture lub utrzymanie wysokiego poziomu zycia na emeryturze

| 22% |

dtugoterminowe inwestycje przynosza wyzsze stopy zwrotu niz inflacja (pienigdze nie tracg na wartosci)

| 27% |

mozna sie czegos nauczy¢ o dziataniu rynkéw finansowych

18%
14%

nie widze zadnych korzysci zwigzanych z inwestowaniem

Ervm—

B inwestujacy [ nieinwestujacy

Blisko co pigty nieinwestujgcy
nie widzi zadnych korzysci,
ktore daje inwestowanie.

Inwestujqgcy majq zdecydowanie
wiekszqg Swiadomos¢ korzysci ptyngcych
Z inwestowania i widzq wiekszq wartos¢
=T inwestycji dtugoterminowych

od nieinwestujqgcych.

Statystycznie istotnie wyzej / nizej

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw
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POSTAWY DOTYCZACE INWESTOWANIA

Obawy

JAKIE SA TWOJE NAJWIEKSZE OBAWY ZWIAZANE Z INWESTOWANIEM?

WSKAZ MAKSYMALNIE 3 NAJBLIZSZE Cl ODPOWIEDZI.
N=618 (INWESTUJACY)
N=796 (NIEINWESTUJACY)

inwestowanie wigze sie z ryzykiem straty pieniedzy

INWESTUJACY VS NIEINWESTUJACY

3 Obawy zwiazane z inwestowaniem to przede nym (24%). Obawy te czesciej s znaczace dla _ 569%
e wszystkim ryzyko utraty pieniedzy (50%). kobiet niz dla mezczyzn. Inwestowanie jest °
3 Czesciej ryzyko to widzg osoby z duzych (58%) tez postrzegane jako wymagajace duzych 48% Vv
; i wielkich (60%) miast, z wyzszym wyksztatce- pieniedzy (18%). Czesciej jest to obawa os6b caly czas sie martwisz, czy nie stracisz
g niem (59%) oraz 'za’rabiajacy po_wyzej 7tys.zt z wykszta’tcenie.m srednim (22%), zarabiajacych _ 25% A

(58%). To takze zrédto zmartwien — o to, czy do 3 tys. (28%) i do 5 tys. ztotych (24%).

nie stracisz (27%) i czy nie zostaniesz oszuka- 20% v

inwestujac, tatwo zostac oszukanym

JAKIE SA TWOJE NAJWIEKSZE OBAWY ZWIAZANE Z INWESTOWANIEM? I 24 v

WSKAZ MAKSYMALNIE 3 NAJBLIZSZE Cl ODPOWIEDZI. 29% A

N=1095 (OGOt POLAKOW) . - -

inwestowanie jest trudne, wymaga duzej wiedzy

inwestowanie wigze sie z ryzykiem straty pieniedzy _ 23%

I 0% 24%

caty czas sie martwisz, czy nie stracisz pieniadze s3 ,zamrozone” na dtuzszy czas

N 27 I 23

inwestujac, tatwo zostac oszukanym 23%

_ 24% inwestowanie wymaga duzych pieniedzy

o

inwestowanie jest trudne, wymaga duzej wiedzy _ 23% A

I Y

pienigdze sg ,zamrozone” na dtuzszy czas nie wiem, kiedy jest dobry moment, aby zacza¢

I 2 E—

inwestowanie wymaga duzych pieniedzy 13%

_ 18% inwestowanie jest czasochtonne

nie wiem, kiedy jest dobry moment, aby zacza¢ _ 15%

I s 15

inwestowanie jest czasochtonne na rynku jest duza oferta produktéw, ciezko jest wybrac¢ cos dla siebie ‘

I I 13 .

na rynku jest duza oferta produktéw, ciezko jest wybra¢ co$ dla siebie 13% °

_ 14% inwestowanie jest tylko dla oséb, ktére lubia ryzyko

° [ ]

inwestowanie jest tylko dla oséb, ktére lubig ryzyko _ 10% ¥

I 2% 4

nie mam zadnych obaw zwigzanych z inwestowaniem . nie mam Zadnych obaw zwiazanych z inwestowaniem

B o - v

10% A B inwestujacy nieinwestujacy

Inwestujqcy w podobnym stopniu jak Inwestujqcy wiedzq ponadto,
nieinwestujgcy przyznajq, Ze inwestowanie jest Ze ogolnie inwestowanie wiqgze sie
trudne, czasochtonne, wymaga wiedzy i niesie z ryzykiem, ale jednoczesnie

za sobq ryzyko bycia oszukanym. Mimo to majg nie martwigq sie tak czesto,
wiekszq Swiadomos¢ tego, ze inwestowanie Ze moggq stracic.

mozna zaczqc od niekoniecznie duzych pieniedzy.

Najwiekszg obawq Polakéw odnosnie
inwestydji jest ryzyko straty pieniedzy.

CARREN b ,
o/ NS il \J
J . h - A W Statystycznig istotnie wyzej / nizej
T § ¢ -
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POSTAWY DOTYCZACE INWESTOWANIA

Kwota wolnych srodkow

S

2001-5000 zt 8 %

®E

5001-10 000 zt 1 3 %

%
10001-20 000 zt 9 0

JAK CI SIE WYDAJE, OD JAKIEJ KWOTY WOLNYCH
SRODKOW WARTO ZACZAC INWESTOWAC?

N=618 (INWESTUJACY)

N=796 (NIEINWESTUJACY)

. inwestujacy

nieinwestujacy

[ ] [ ] [ ] [ ] [ ] 44% A
§~ Prawie 40% Polakéw uwaza, ze nie ma dobrej ta od ktérej warto zaczaé inwestowanie jest s s s =
B kwoty, od ktérej warto zacza¢ inwestowac i ze kwota najnizsza — 1000 zt (17%). CzeSciej jest =0 0
o zalezy to od mozliwosci danej osoby. Czesciej to kwota wybierana przez kobiety (20%),
> sq to osoby najmtodsze (18-24, 50%) i najstar- osoby w wieku 35-44 lata (23%), z wyksztatce-
g‘ sze (65+, 45%). Najczesciej wskazywana kwo- niem wyzszym (20%).
= 21% ¥

JAK CI SIE WYDAJE, OD JAKIEJ KWOTY WOLNYCH —

SRODKOW WARTO ZACZAC INWESTOWAC? e ;?9%

N=1095 (OGOt POLAKOW) N S

, =
=
\ SE
s 17% = & B . &
@ @ C od 1000 zt o 9% 9% ‘S’g%
6% e
5%
4% % 4% 4%
€ 5% 3
S
1001-2000 zt 0 . .
od 1000 zt 1001-2000zt  2001-5000zt  5001-10000zt 10001-20000zt 20 001-500002zt powyzej 50 000 zt zalezy to

od typu produktu
oraz mozliwosci
danej osoby

INWESTUJACY VS NIEINWESTUJACY

Inwestujqcy czesciej niz nieinwestujqcy wskazujq, Ze wystarczy
nawet kwota ponizej 1 tys. zt, aby zaczqc inwestowac;

%
20001-50 000 zt 4 0

nieinwestujqgcy czesciej uwazajq, zZe to

%
powyzej 50 000 zt 5 0

zalezy to od o
typu produktu 3 9 /o

oraz mozliwosci danej

Najwiecej 0s6b jest zdania, Ze nie ma sztywnej kwoty ,,wolnych
Srodkow”, zeby zaczqc¢ inwestowac. Decyzja, Zeby zaczqc
inwestowac jest kwestiq indywidualnqg i zalezy od rodzaju

instrumentu finansowego oraz sytuacji inwestora.
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kwestia indywidualna.

POSTAWY DOTYCZACE INWESTOWANIA

Sktonnosc do ryzyka

Wiekszos$¢ Polakéow nie akceptuje zadnego ryzyka
w inwestycjach (32%) lub akceptuje niskie ryzyko
(32%). Czesciej zadnego ryzyka nie akceptuja osoby
w wieku 65+ (38%), ze wsi (36%), z wyksztatceniem

AV Statystycznie istotnie wyzej / nizej

podstawowym (63%), zarabiajace do 3 tys. (52%)
i do 5 tys. (44%) ztotych. Srednie ryzyko czeiciej
akceptuja mezczyzni (11%), osoby w wieku 35-44
lata (12%) i z wyksztatceniem wyzszym (10%).

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw
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NIEZALEZNIE, CZY KIEDYKOLWIEK INWESTOWALES/AS, JAK OKRESLIL(A)BYS SWOJA
SKLONNOSC DO RYZYKA W INWESTYCJACH FINANSOWYCH?
N=1095 (OGOt POLAKOW)

nie akceptuje zadnego ryzyka w inwestycjach

akceptuje niskie ryzyko — dopuszczam utrate mozliwych
zyskow, ale bez naruszenia kapitatu poczagtkowego

akceptuje umiarkowane ryzyko — niewielkie,
chwilowe straty kapitatu

akceptuje srednie ryzyko — zaktadam, ze straty
sg ceng za zysk w dtugim okresie

akceptuje wysokie ryzyko, bo tylko ono moze
przynies¢ mi naprawde wysokie zyski

Wiekszosc Polakow (69%) albo nie akceptuje
zadnego ryzyka inwestycyjnego, albo bardzo
mate i dotyczqce tylko utraty zyskow.

INWESTUJACY VS NIEINWESTUJACY

NIEZALEZNIE, CZY KIEDYKOLWIEK
INWESTOWALES/AS, JAK OKRESLIL(A)BYS
SWOJA SKEONNOSC DO RYZYKA

W INWESTYCJACH FINANSOWYCH?

N=618 (INWESTUJACY)

N=796 (NIEINWESTUJACY)

nie akceptuje zadnego ryzyka w inwestycjach

L

akceptuje niskie ryzyko — dopuszczam utrate mozliwych zyskow,
ale bez naruszenia kapitatu poczagtkowego

38%

40% A

akceptuje umiarkowane ryzyko — niewielkie, chwilowe straty kapitatu

17% VY
akceptuje Srednie ryzyko — zaktadam, ze straty sg ceng za zysk w dtugim okresie o B U
4% v . N . . r
akceptuje wysokie ryzyko, bo tylko ono moze przynies¢ mi naprawde wysokie zyski e s o e
l 3% 4 B inwestujacy Y
1% Y nieinwestujacy R

Inwestujqcy czesciej akceptujq ryzyko inwestycyjne, natomiast

osoby z doswiadczeniem inwestycyjnym majq swiadomos¢
powiqgzania inwestycji z ryzykiem i bardziej to akceptujqg.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw 55



FORMY INWESTOWANIA FORMY INWESTOWANIA

To P old-) =
NAJLEPIEJ OCENIANYCH B e e

PRZEZ POLAKOW

N=1095 (OGOt POLAKOW)

MOMV10d 10D0

43%

zaku
8 43%

nieruchomosci

28%
29%

l

akcje 8%

MYSLAC O ROZNYCH FORMACH INWESTOWANIA, KTORE Z PONIZSZYCH SPOSOBOW L
WYDAUJA CI SIE NAJBARDZIEJ ZYSKOWNE/NAJPEWNIEJSZE/NAJPROSTSZE? kyptowalsty T e 255
N=1095 (OGOt POLAKOW) 6%

kamieni szlachetnych 18%

17%

A bligacje skarb
{@W Q5D S
& ZYSKOWNE ﬂ PEWNE %-é PROSTE 12%

fundusze inwestycyjne

33%

\‘
o|
o

3
R

12%

zakup nieruchomosci zakup nieruchomosci obligacje skarbowe lub korporacyjne zakup dziet sztuki _90 13%
%
7%
o (") o lokataz funduszem [ oo
43 /0 43 /0 30 /O inwestycyjnym = 13%
7%
akcje obligacje skarbowe lub korporacyjne zakup nieruchomosci handel walutami -5% 8%
'0
6%
29% 33% 28% prE/pPK [ — 1% B
F 6%
kryptowaluty zakup metali, kamieni szlachetnych zakup metali, kamieni szlachetnych SETALEY 2% °
1%
5%
23% 23% 18% wefize R — %
|
zakup metali, kamieni szlachetnych IKE/IKZE PPE/PPK Fundusze ETF 3%
3%
k % 9 -
22 /O 1 4 /0 1 8 /o polisy inwestycyjne g;‘f:
0
2%
obligacje skarbowe lub korporacyjne zakup dziet sztuki IKE/IKZE trukt produkty 2%
strukturyzowane 1% W skowne
; 4%
17% 13% 17% iy 4% e
4% proste
. 2 . . . . \ - . . . . . .
Nieruchomosci sq uznawane za najbardziej — — Akgje i kryptowaluty sq uwazane za zyskowne, ale niepewne. Obligacje za pewne,
zyskownq i najpewniejszq forme inwestowania, P & ale mato zyskowne.Najmniej zyskowne, ale dosc proste i bezpieczne formy
obligacje — za najprostszq. = inwestowania Polacy uwazajq PPE/PPK oraz IKE/IKZE.
2

OGOt POLAKOW

cyjnej Polakéw Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw




ADVrNLSIMNITIN SA ADYrNLSIMNI

FORMY INWESTOWANIA

5 TOP najlepiej ocenianych wsrod
inwestujacych i nieinwestujacych

Wsréd oséb, ktore inwestuja najbardziej zy- mniejszy zysk. Obligacje jako dos$¢ bezpieczne
skowne s3 akcje, ktore z kolei nie sg tak pewnym i proste do inwestowania postrzegane sg tez przez
ani prostym sposobem na inwestowanie, jak nieinwestujacych.

choc¢by obligacje, ktére jednak daja stosunkowo

MYSLAC O ROZNYCH FORMACH INWESTOWANIA, KTORE Z PONIZSZYCH SPOSOBOW
WYDAJA CI SIE NAJBARDZIEJ ZYSKOWNE/NAJPEWNIEJSZE/NAJPROSTSZE?

N=618 (INWESTUJACY)

N=796 (NIEINWESTUJACY)

47% A
35% ¥ 37% A 27% A
0
I I24% ’ . 3 n “B
ki zakup N
nierjcarl\(g;oéci e prowaluty metali, kamieni sk:rbbhc?v?lgfub
szlachetnych korporacyjne
46% A 49% A
38% ¥
o
8%V 3% 23% 21% A 20%

PEWNE [ ] B

A
-

zakup obligacje zakup IKE/IKZE
nieruchomoéci skarbowe lub  metali, kamieni
korporacyjne szlachetnych

PPE/PPK

44% A
32% A
5% v 28% A 26% A
0 0
I16%v l14%v 19% V 18% 12%
obligacje PPE/PPK IKE/IKZE zakup lokata
skarbowe lub nieruchomosci z funduszem
korporacyjne inwestycyjnym

Nieruchomosci sq zdecydowanie lepiej postrzegane przez

nieinwestujgcych niz inwestujgcych, ktérzy pozytywniej
odbierajq rézne finansowe produkty inwestycyjne.

AV Statystycznie istotnie wyzej / nizej B inwestujacy

nieinwestujacy
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Doswiadczenia
i zachowania zwiazane
Z Inwestowaniem

NAJWAZNIEJSZE WYNIKI

Prawie potowa Polakéw nie ma zadnego doswiadczenia z inwestowaniem.
Wsréd oséb, ktére okreslajg swoje doswiadczenie jako duze dominuja mezczyzni,
osoby mtodsze, z wielkich miast, z wyksztatceniem wyzszym, zarabiajace ponad
10 tys. ztotych.

Gdyby Polacy mieli inwestowaé w finansowe produkty inwestycyjne, najczesciej
wybraliby inwestycje w obligacje i akcje (czesciej mezczyzni) lub lokaty z fundu-
szem (czesciej kobiety). Wciaz jednak spora grupa Polakéw (25%) nie chciataby inwe-
stowac swoich srodkéw pienieznych. Czesciej inwestowac nie chcg osoby najstarsze,
ze wsi, z wyksztatceniem podstawowym, zarabiajgce ponizej 3 tys. ztotych.

Najwiekszg barierg przed inwestowaniem jest przekonanie, Ze nie ma sie wystar-
czajyco srodkow. Przed inwestowaniem powstrzymujg takze obawy przed strata
zainwestowanych pieniedzy oraz brak wiedzy. Osoby mtodsze, do 34 roku zycia,
chciatyby zacza¢ inwestowac, ale nie wiedza od czego zaczac.

Polacy deklaruj3, ze wieksze zarobki sprawityby, ze mogliby zacza¢ inwestowac.
Pomogtaby takze pewnos¢ inwestycji i poczucie, ze na danej inwestycji sie nie straci
oraz wieksza wiedza na temat sposobdéw inwestowania. Potrzebe wiedzy deklaruja
gtoéwnie osoby najmtodsze, do 24 roku zycia — w przypadku tej grupy wieksza wiedza
oraz pomoc w inwestowaniu, na przyktad w formie prostego poradnika krok po kro-
ku mogtaby sprawi¢, ze zaczeliby inwestowac.

Osoby, ktére maja doswiadczenie z inwestowaniem, to inwestorzy ze $rednim lub
krotkim stazem — wiekszos$¢ inwestuje od mniej niz 5 lat. Zwykle inwestuja mniej
niz potowe swoich oszczednosci, ponad potowa robi to wytacznie samodzielnie,
bez pomocy doradcy.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakow
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Doswiadczenie

Z INWESTOWANIEM

Prawie potowa Polakow nie ma zadnego
doswiadczenia z inwestowaniem. Czesciej sg to
kobiety (53%), osoby starsze, w wieku 55-64 (56%)
i 65+ (59%), z wyksztatceniem podstawowym (70%)
lub srednim (54%). Natomiast duze doswiadcze-

JAK BYS OKRESLIt/A SWOJE DOSWIADCZENIE

Z INWESTOWANIEM W PRODUKTY INWESTYCYJNE?

N=1095 (OGOt POLAKOW)

(o) mam $rednie
1 3 /0 doswiadczenie

nie z inwestowaniem deklaruje zaledwie 2% Pola-
kéw. Czesciej sg to mezczyzni (3%), osoby w wieku
25-34 lata (5%), z wielkich miast (5%), z wyksztatce-
niem wyzszym (4%) oraz zarabiajgce ponad 10 tys.
ztotych (7%).

(o) mam duze
2 /O doswiadczenie

(o) mam mate
36 /0 doswiadczenie

Duze doswiadczenie z inwestowaniem czesciej
majq mezczyzni, osoby w wieku 25-34 lata,

z wielkich miast, z wyksztatceniem wyzszym,
= zarabiajgcy ponad 10 tys. zt.

49% i

Prawie potowa Polakéw
nie ma zadnych doswiadczen
zwiqzanych z inwestowaniem.
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INWESTOWANIE

wolnych srodkow

Wraz z hipotetycznym wzrostem kwoty
wolnych srodkéw zwieksza sie chec¢ inwesto-
wania. Przy kwocie 5 tys. zt 63% Polakéw de-
klaruje, ze zainwestowatoby czes$¢ lub catosc

tej kwoty, przy 20 tys. zt — 70%, a przy 50 tys. zt
— 73%. Polacy najczesciej deklaruja chec
inwestycji na poziomie do 25% lub do 50%
wolnych srodkéw.

WYOBRAi'S'OBIE, ZE MIAL(A)BYS DO DYSPOZYCJI (5/20/50) TYSIECY Zt WOLNYCH SRODKOW.
JAKA CZESC Z TYCH PIENIEDZY NAJPRAWDOPODOBNIEJ BYS ZAINWESTOWAL/A?

N=1095 (OGOt POLAKOW)

37% 30%
(=) (&)

5000zt 20000 zt 50000 zt

wydatbym je na biezace potrzeby
lub odtozyt na pézniej

18% 22%
(=)(®)

5000 zt 20000 zt 50 000 zt
zainwestowatbym
od 26-50% tej kwoty
17%

)

5000zt

&

20000 zt

19% 24%
(=) (&)

5000 zt 20000 zt 50 000 zt

zainwestowatbym nie wiecej
niz 25% tej kwoty

9% 13%
(=) ()

5000zt 20 000 zt

50 000 zt

zainwestowatbym
od 51-75% tej kwoty

11% 11%

50000 zt

zainwestowatbym catg
lub prawie cata kwote

[=] chec inwestydji.

Im wyzsza (hipotetycznie)
kwota wolnych srodkéw,
tym wyzsza deklarowana

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakow

61

OGOt POLAKOW



z
s
m
(7,]
P
Cc
5
N
<
<
(7]
z
m
4
s
m
(7]
-
Cc
-
-3
N
<

AV Statystycznie istotnie wyzej / nizej

WYOBRAZ SOBIE, ZE MIAL(A)BYS DO DYSPOZYCJI
(5/20/50) TYSIECY Zt WOLNYCH SRODKOW.

JAKA CZESC Z TYCH PIENIEDZY
NAJPRAWDOPODOBNIEJ

BYS ZAINWESTOWAL/A?

INWESTOWANIE POLAKOW

w produkty

WYKSZTACENIE

I v
obligacje skarbowe
N=618 (INWESTUJACY) wbkorporacine [N v
I
W JAKIE PRODUKTY NAJCHETNIEJ
ZAINWESTOWAL(A)BYS SWOJE PIENIADZE? v
N=1095 (OGOt POLAKOW) ,
5000 zt akje [N 2%
- ) . o
11% ¥ 19% 24% A 17% 4 obligacje skarbowe lub korporacyjne
200002t . v
Z 0,
akgie lokata z funduszem - 18%
9% ¥ 19% ¥ 2% A 26% [N
50000 zt B &%
lokata z funduszem
ke/kze v
6% V 21% V 27% 26% /.
° - — N
IKE/IKZE
podstawowe/zawodowe
o
B srednie
fundusze inwestycyjne . wyzsze
N=796 (NIEINWESTUJACY)
kryptowaluty
5000 zt PPE/PPK ,
. PLEC
4% A 19% 17% v ™%y wey
20 000 zt polisy inwestycyjne obligacje skarbowe I v
lub korporacyjne A
o _— - v
50 000 zt WY age HHH Y
o, A
%4 2% 4 o v )
produkty strukturyzowane - A
lokata z funduszem v
wydatbym je na biezace potrzeby lub odtozyt na pézniej e - 15%
zainwestowatbym nie wiecej niz 25% tej kwoty IKE/IKZE 13%
4%
zainwestowatbym od 26-50% tej kwoty X b
. 5% tei zadne
zainwestowatbym od 51-75% tej kwoty O B fobicta
B zainwestowatbym cata lub prawie cata kwote _ mezczyzna

3
4
<
i
o
o
N
K]
(&)
o

Nieinwestujqcy czesciej chcq odktadaé lub inwestowac
mniejszq czesc¢ wolnych srodkéw, natomiast inwestujgcy

chetniej zainwestowaliby wiekszq czes¢ wolnych Srodkéw.

Statystycznie istotnie wyzej / nizej

62

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw

Im wyzsze wyksztatcenie tym wieksza chec do zainwestowania

w rézne produkty. Wiecej kobiet niz mezczyzn wykazuje gotowosc
zainwestowania w lokaty z funduszem, mezczyzni zas byliby
bardziej gotowani na inwestycje w obligacje i akcje
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W JAKIE PRODUKTY NAJCHETNIEJ

ZAINWESTOWAL(A)BYS
SWOJE PIENIADZE?
N=618 (INWESTUJACY)
N=796 (NIEINWESTUJACY)

obligacje skarbowe lub korporacyjne

lokata z funduszem

B
v

IKE/IKZE

|
v

fundusze inwestycyjne
I -
v
kryptowaluty
. -
v
PPE/PPK
. A
v
polisy inwestycyjne
I A
v
fundusze ETF
A
v
produkty strukturyzowane
A
v
inne

l3%

5%

zadne

| 4

DLACZEGO

nie chcemy
inwestowac?

Wiekszos¢ oséb, ktére nie inwestuje, nie
robi tego poniewaz uwaza, ze nie ma wy-
starczajagco duzo zgromadzonych pieniedzy
(32%) lub boi sie, ze na inwestycjach mozna
straci¢ (30%). Strach ten czesciej powstrzy-
muje osoby w wieku 25-34 lata (39%). 13%
badanych chciatoby inwestowac¢, ale nie wie
od czego zacza¢ — czesciej sq to osoby najmtod-
sze, w wieku 18-24 (35%) i 25-34 (22%) lata.

DLACZEGO NIE INWESTUJESZ
W PRODUKTY INWESTYCYJNE?
N=796 (NIEINWESTUJACY)

nie mam wystarczajgco duzo
o zgromadzonych pieniedzy,
o aby inwestowac
o boje sie, ze
na inwestycjach
o mozna stracic¢
o nie sta¢ mnie
na inwestowanie, starcza
o mi tylko na biezace potrzeby

1 90/ inwestowanie wydaje mi sie za bardzo
o skomplikowane, nie mam wiedzy na ten temat

142, nie ma takiej potrzeby,
(o] N . . |
nie mam zadnego celu inwestowania

1 3% chcia_’(byn_w inwestowad, .
ale nie wiem, od czego zaczg¢

8% zainwestowatem kiedys,
ale stracitem i nie chce znowu inwestowaéd

CO MUSIALOBY SIE STAC,

zeby Polacy zaczeli

inwestowac?

Prawie potowa nieinwestujgcych deklaruje, ze za-
czetaby inwestowac gdyby ich zarobki byty wyzsze
(43%). Do inwestowania mogtaby takze przekonac
pewnosc¢ inwestycji (30%) wieksza wiedza na temat
sposobow inwestowania (28%) i pomoc w inwesto-
waniu (19%). Wieksza wiedza i prosty przewodnik

mogtyby przekonac szczegélnie osoby z najmtodszej
grupy wiekowej (18-24 lata). 42% osd6b z tej grupy
deklaruje, ze gdyby wiedziaty wiecej zaczetyby inwe-
stowac, a 29% - ze utatwitby im to przewodnik krok
po kroku.

JAK MYSLISZ, CO BY MUSIALO SIE STAC, ABYS ZACZAL / ZACZELA INWESTOWAC?

N=796 (NIEINWESTUJACY)

wyzsze pewnos¢ inwestycji - poczucie,
zarobki ze na danej inwestygcji nie strace

pomoc w inwestowaniu,

przewodnika krok po kroku

wizja wysokich zyskéw
np. w formie prostego z inwestydji

28%

wieksza wiedza na temat
sposobow inwestowania

nic - w ogodle nie interesuje mnie temat
inwestowania i na pewno nie zamierzam
inwestowac w najblizszym czasie

NIEINWESTUJACY

B inwestujacy

nieinwestujacy 3% Inny powéd

lepsza umiejetnos¢ to, ze trzymanie pieniedzy na koncie biezagcym konkretny cel inwestowania,
gospodarowania moimi ijoszczednosciowym stanie sie zupetnie nieoptacalne ktéry by mnie motywowat,
finansami (np: optaty za przechowywanie pieniedzy w banku) aby inwestowa¢

¥ ! i i i Najwazniejszymi barierami przed b 1 Do inwestowania mogtyby zachecic takie
. - otwartos¢ na inwestowanie inwestowaniem sq: przekonanie, - - i iak . bki i ..
- ~ we WSZyStkie produkty e ma Sle za mato plenledzy - ~ (:'Zyl'fnl I_/a W_y'ZSZe' zdaro I.I'peWnOSC,
= inwestycyjne. i strach przez stratq pieniedzy. =T ze sie nie straci na inwestydgji.

AV Statystycznie istotnie wyzej / nizej
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INWESTOWANIE

Jak inwestujemy?

Catkowicie samodzielnie chetniejinwestowaliby czesciej deklaruja takze osoby z najstarszej
mezczyzni (34%), a wytgcznie z pomoca doradcy grupy wiekowej, 65+ (22%) i z wyksztatceniem
— kobiety (20%). Che¢ duzej pomocy doradcy podstawowym (22%).

JAKA FORMA INWESTOWANIA JESTES BARDZIEJ ZAINTERESOWANY/A?
N=796 (NIEINWESTUJACY)

wszystko samodzielnie

w wiekszosci samodzielnie,
ale czasem z pomoca doradcy

w wiekszosci z pomoca doradcy

wszystko z pomocg doradcy
(osoby lub firmy)

Polacy raczej nie oczekujg pomocy w pierwszych krokach zwigzanych
z inwestowaniem. Woleliby zaczq¢ ten proces samodzielnie, ewentualnie

na péZzniejszym etapie chetnie skorzystaliby z pomocy doradcy. Jednak wciqz
spora grupa Polakow (okoto 40%) oczekiwataby w tym obszarze pomocy eksperta.
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INWESTOWANIE

Od jak dawna inwestujemy

i jakg czesc swoich oszczednosci?

OD JAK DAWNA INWESTUJESZ W PRODUKTY FINANSOWE?
N=618 (INWESTUJACY + BOOSTER)

mniej niz rok 1-2 lata 3-5 lat 6-10 lat 11-20 lat

12%

JAKA CZESC SWOICH OSZCZEDNOSCI MASZ OBECNIE
ZAINWESTOWANA W PRODUKTY FINANSOWE?
N=618 (INWESTUJACY)

36% 22% 11%

inwestuje nie wiecej inwestuje okoto inwestuje okoto inwestuje okoto
niz 25% swoich 26-50% swoich 51-75% swoich 51-75% swoich
oszczednosci oszczednosci oszczednosci oszczednodci

Prawie 30% inwestujgcych ma relatywnie
krotkie doswiadczenie z inwestowaniem
—od 3do 5 lat.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakow

9%

ponad 20 lat

10%

nie wiem / trudno
powiedzieé

Ponad potowa inwestujgcych ma
zainwestowane mniej niz potowe swoich
oszczednosci w produkty finansowe.
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INWESTOWANIE

Cele inwestycji

NA JAKIE CELE INWESTUJESZ PIENIADZE? WSKAZ MAKSYMALNIE 3 NAJWAZNIEJSZE.
N=618 (INWESTUJACY)

= D) (=

na wszelki wypadek, na realizacje dla dzieci, zeby na podroéze,
na,czarng godzine” wtasnych marzen zabezpieczyc ich przysztos¢ wyjazdy

\1 6%

13% my 1% my 10%

\
G o S, fop

na zakup mieszkania na poprawe nie mam celu inwestowania na remont mieszkania
lub domu stanu zdrowia - po prostu mam nadwyzki lub domu
finansowe i nie optaca mi sie ich
Ltrzymac” na koncie czy lokacie

m 8% 7% w 4%
'
&f
O

na zakup na edukacje na zakup nowego nainne
samochodu dzieci sprzetu/wyposazenia cele

Ponad potowa inwestujgcych Polakéw
nie ma konkretnego celu inwestowania
— inwestuje na tzw. “czarnqg godzine”.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakow

INWESTOWANIE

Sposob inwestowania

W JAKI SPOSOB INWESTUJESZ? samodzielnie

N=618 (INWESTUJACY) /

tylko z pomoca doradcy
(osoby lub firmy)

w wiekszosci
z pomocg doradcy

w wiekszosci samodzielnie,
ale czasem z pomoca doradcy

INWESTOWANIE

Perspektywa czasowa
inwestowania

W JAKIEJ

PERSPEKTYWIE

CZASOWEJ MYSLISZ

O WYKORZYSTANIU 0

INWESTOWANYCH 26% 22% 17% 29%
PRZEZ CIEBIE PIENIEDZY?

N=618 (INWESTUJACY) wciaguroku  1-5 lat 610lat ~ Ponad10lat  nie mam
okreslonej
perspektywy

Czasowej

N - Polscy inwestorzy inwestujq zdecydowanie samodzielnie — bez pomocy

- - doradcy (54%), albo w wiekszosci samodzielnie, korzystajgc z fachowej

- ) ( N porady jedynie od czasu do czasu (29%). Tylko 16% inwestujgcych

=1 korzysta w wiekszosci lub zupetnie z porad doradcy.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakow
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INWESTOWANIE

Narzedzia
inwestycyjne

KTORE Z PONIZSZYCH NARZEDZI ULATWILYBY ClI INWESTOWANIE
PIENIEDZY W PRODUKTY FINANSOWE? WSKAZ MAKSYMALNIE

2 NAJBARDZIEJ PRZYDATNE DLA CIEBIE.

N=618 (INWESTUJACY)

2000

dostep do opinii dostep do dostep do uczestnictwo
ekspertéw dot. przewodnika podcastow w webinarach
inwestowania nt. inwestowania nt. inwestowania nt. inwestowania

otrzymywanie newslettera quizy sprawdzajace mojg wiedze inne
dot. inwestowania dot. inwestowania
Inwestujqcy Polacy planujg wykorzystanie Najczesciej wskazywanymi czynnikami,
\ - zainwestowanych srodkéw gtéwnie w perspektywie ktére mogtyby utatwic inwestowanie
= najblizszych 5-10 lat, jednak niemal 1/3 nie ma osobom juz inwestujqcym sq: wiekszy

- > okreslonej perspektywy czasowej, co moze by¢ dostep do wiedzy eksperckiej

=i powiqgzane z brakiem konkretnego celu i przewodniki na temat

— inwestowania (,na czarnqg godzine”). inwestowania.
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Sytuacja finansowa
Polakow

JAK OCENIASZ SWOJA OBECNA 6%
SYTUACJE FINANSOWA? &
N=1095 (OGOt POLAKOW) bardzo zle

>

=
13%

raczej zle

bardzo dobrze

v
<SS
S =
(o) N—r o/
27% 51%
raczej dobrze srednio
N - Potowa Polakéw jest Swojq sytuacje finansowq
- - Srednio zadowolona ze swojej lepiej oceniajq osoby
- ~ sytuagji finansowej, jednak z wyksztatceniem
=T wiecej jest zadowolonych Srednim i wyzszym.
— niz niezadowolonych.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakow
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N=618 (INWESTUJACY)
N=796 (NIEINWESTUJACY)

JAK OCENIASZ SWOJA OBECNA SYTUACJE FINANSOWA? | i
bardzo zle
raczej zle

A
$rednio

raczej dobrze

bardzo dobrze

Inwestujqcy istotnie lepiej oceniajq swojq
sytuacgje finansowq niz nieinwestujqcy.

Statystycznie istotnie wyzej / nizej

B inwestujacy

nieinwestujacy

Optymizm finansowy

JAK CI SIE WYDAJE, CZY TWOJA SYTUACJA FINANSOWA
W CIAGU NAJBLIZSZYCH 12 MIESIECY...
N=1095 (OGOt POLAKOW)

0GOL POLAKOW

zdecydowanie sie
poprawi

raczej sie poprawi

nie ulegnie zmianie

raczej sie pogorszy

zdecydowanie sie
pogorszy

W ciggu najblizszego roku,  Osoby mtodsze (do 44 r.z.), z wyksztatceniem
Polacy w wiekszosci nie wyzszym i Srednim, mieszkajgce w miastach

spodziewayjq sie, ze ich w wiekszym stopniu niz pozostali oczekujg,
sytuacji finansowa Ze ich sytuacja poprawi sie w przysztosci.
ulegnie zmianie.
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SYTUACJA FINANSOWA POLAKOW

Posiadanie oszczednosci

CZY MASZ ODLOZONE JAKIES PIENIADZE (W DOWOLNEJ FORMIE: GOTOWKA, PIENIADZE

NA KONCIE, LOKATA, INWESTYCJE ITP.)?
N=796 (NIEINWESTUJACY)

POLAKOW POSIADA OSZCZEDNOSCI

W JAKIM GRANICACH MIESZCZA SIE TWOJE OSZCZEDNOﬁFI PIENI'EiN E? WSKAZ
PRZEDZIAL, BIORAC POD UWAGE ZAROWNO OSZCZEDNOSCI GOTOWKOWE
/NA KONCIE, JAK | ZGROMADZONE W PRODUKTACH FINANSOWYCH,

NP. NA LOKATACH, FUNDUSZACH INWESTYCYJNYCH, ITP.
N=796 (NIEINWESTUJACY POSIADAJACY OSZCZEDNOSCI)

do 1000 zt

o

1001-5000 zt

11%

5001-10 000 zt

19%
10 001-30 000 zt

15%
30 001-50 000 zt

12%
50 001-100 000 zt

7%

powyzej 100 000 zt

13%

nie wiem, nie umiem powiedziec¢

21%

~ P . . o e . .
_ Mimo, Ze nie inwestujemy, to posiadamy
oszczednosci — 60% osob, ktére nie

inwestujq posiada oszczednosci
w réznej formie.
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W JAKIM GRANICACH MIESZCZA SIE TWOJE OSZCZEDNO$CI PIENIEZNE? WSKAZ PRZEDZIAL,
BIORAC POD UWAGE ZAROWNO OSZCZEDNOSCI GOTOWKOWE/NA KONCIE,
JAK 1 ZGROMADZONE W PRODUKTACH FINANSOWYCH, NP. NA LOKATACH,

FUNDUSZACH INWESTYCYJNYCH, ITP.?
N=618 (INWESTUJACY)

N= 478 (NIEINWESTUJACY POSIADAJACY OSZCZEDNOSCI)

do 1000 zt od 1001 od 5001 do 10 001
do 5000 zt do 10 000 zt do 30000 zt

B inwestujacy nieinwestujacy

od 30 001 od 50 001 powyzej
do 50 000 zt do 100 000 zt 100 000 zt

INWESTUJACY VS NIEINWESTUJACY POSIADAJACY OSZCZEDNOSCI

Na jak dtugo starcza
oszczednosci?

GDYBY NAGLE ZDARZYtA SIE TAKA SYTUACJA,

ZE MUSIAL(A)BYS ZYC TYLKO ZE ZGROMADZONYCH

0SZCZEDNOSCI PIENIEZNYCH (UWZGLEDNIAJAC
INWESTYCJE W INSTRUMENTY FINANSOWE),

TO JAK CI SIE WYDAJE, NA JAK

DLUGO BY ONE STARCZYLY?

N=618 (INWESTUJACY)

N= 478 (NIEINWESTUJACY

POSIADAJACY OSZCZEDNOSCI)

B inwestujacy nieinwestujacy

Inwestujqcy posiadajq
wieksze oszczednosci niz
nieinwestujqgcy.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw

24% 24%

17% A

1%

okoto 1-2 okoto 3-5 okoto 6-12 na ponad

oto 010 oto nie wiem
miesigce miesiecy miesiecy rok

Oszczednosci inwestujgcych
starczytyby na dtuzej niz
oszczednosci nieinwestujqcych.

AV Statystycznie istotnie wyzej / nizej

INWESTUJACY VS NIEINWESTUJACY




BONNIER

Business Polska

Puls
Biznesu

Podsumowanie

1 wnioski

B PFR

Polski Fundusz Rozwoju

PARTNER STRATEGICZNY
RAPORTU

FUNDACJA
GPW

PARTNER RAPORTU

Bankier.pl

& PARTNERS
ﬂ/.

PARTNER BADANIA

Gotowos¢
inwestycyjna
Polakow

PODSUMOWANIE

Ogodlny poziom gotowosci inwestycyjnej w Pol-
sce jest niski. Sredni wynik Barometru wynosi
39 na 100 punktéw. Cho¢ Polki i Polacy wykazuja
otwartos¢ wobec inwestowania oraz posiadaja
podstawowa wiedze na temat produktéw in-
westycyjnych, to brakuje im praktycznego do-
Swiadczenia.

Gotowos¢ inwestycyjna jest silnie zréznico-
wana ze wzgledu na pte¢, wiek, poziom wy-
ksztatcenia oraz wysoko$s¢ dochodow. Lep-
sze wyniki osiagajg mezczyzni, osoby mtodsze,
z wyksztatceniem srednim lub wyzszym oraz oso-
by lepiej zarabiajace.

Gtownymi barierami w podejmowaniu decyzji in-
westycyjnych sa brak wystarczajgcych srodkow,
obawy przed utrata pieniedzy oraz brak wie-
dzy. Bariery te s3 szczegélnie widoczne wsréd
kobiet, oséb starszych, stabiej wyksztatconych
i mieszkancéw wsi.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakdéw

Polacy czerpig wiedze o inwestowaniu przede
wszystkim od znajomych i rodziny, ze stron ban-
kéw oraz z mediéw spotecznosciowych. Mtod-
sze osoby czesciej siegajg po nowoczesne formy
przekazu, takie jak podcasty, natomiast starsze
- po tradycyjne zrédta, takie jak telewizja.

Najbardziej preferowang formg inwestowania
pozostajg nieruchomosci, ktére sg uznawane za
najbezpieczniejsze. Osoby z wiekszym doswiad-
czeniem czesciej inwestuja w produkty finansowe:
akcje i obligacje.

Wiekszos¢ Polakow deklaruje, ze potrzebu-
je wiekszej wiedzy na temat inwestowania,
zwtaszcza wiedzy praktycznej i dostosowanej
do poczatkujacych. Dotyczy to w szczegolnosci
os6b mtodych, ktére nie wiedzg, od czego zaczaé
inwestowanie.




WNIOSKI

Gtowne wnioski z badania Barometr
Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw sku-
piaja sie bardziej na czynnikach psy-
chologicznych i behawioralnych niz
na deklarowanym przez Polakéw braku
srodkéw finansowym i wiedzy, ktore
przyjmuja posta¢ wygodnych racjona-
lizacji i sposobow wyjasniania wtasnej
biernosci zwigzanej z inwestowaniem.

Polacy deklaruja otwartos¢ wobec
inwestowania oraz dostrzegaja jego ko-
rzysci, jednak nie przektada sie to na ich
zachowanie. Gtéwnym czynnikiem blo-
kujacym wydaje sie nie by¢ brak checi,
ale przekonanie, ze ma sie za mato pie-
niedzy, zeby zacza¢ inwestowac oraz
niewystarczajgca wiedza na temat
inwestowania i brak poczucia bezpie-
czenstwa i kompetencji.

Inne potrzeby zwiazane z inwestowaniem
maja mtodzi bez doswiadczenia (potrzebu-
j3 pomocy w wykonaniu pierwszego kroku),
inne osoby starsze (potrzebuja zapewnienia
o bezpieczenstwie), a jeszcze inne kobiety
(czesciej niz mezczyzni deklaruja brak kompe-
tencji i wiekszy lek o utrate srodkow). Podej-
mowane dziatania powinny by¢ dostosowa-
ne do specyficznych obaw i potrzeb danej
grupy potencjalnych inwestorow.

Istnieje potrzeba opracowania prostych,
przystepnych narzedzi edukacyjnych,
ktore buduj3 zaufanie i zmniejszajg oba-
wy zwigzane z inwestowaniem. Edukacja
skierowana do poczatkujacych inwestorow
moze pomdc w usunieciu barier i zwieksze-
niu gotowosci inwestycyjnej. Narzedzia edu-
kacyjne powinny nie tylko zwieksza¢ wiedze,
ale takze poczucie kontroli nad procesem
inwestycyjnym.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakéw

POCZUCIE @
KOMPETENCJI

O gotowosci do dziatania decyduje nie obiektywny
poziom znajomosci mechanizméw finansowych,
lecz subiektywne przekonanie, ze ,rozumie sie
inwestowanie” (poczucie kompetencji). To po-

czucie wtasnej skutecznosci wzmacnia gotowosé
do podjecia pierwszych krokéw inwestycyjnych.

BUDOWANIE
POCZUCIA
SPRAWCZOSCI

Konieczne s3 programy i narzedzia, ktore reduku-
ja lek przed ryzykiem oraz wzmacniaj3 poczucie
sprawczosci i kompetencji.

o
LEK PRZED I
RYZYKIEM (O~

Prawdziwe bariery tkwia w czynnikach psycholo-
gicznych, takich jak poczucie braku kompetencji
oraz lek przed ryzykiem.

ZMIANA
KOMUNIKACJI Q

Akcent w komunikacji musi zosta¢ przesuniety ze
stwierdzenia ,,potrzebujesz wiecej pieniedzy, by in-
westowac” na ,mozesz zaczy¢ juz dzis, nawet od
niewielkich kwot”.

SUBIEKTYWNA
OCENA SYTUACJI

Podobnie w przypadku pieniedzy — nie liczy sie to,
ile Polak faktycznie zarabia, ale jego subiektywna
ocena sytuacji materialnej. Osoby zadowolone
ze swojej sytuacji finansowej sg znacznie bardziej
otwarte na ryzyko i chetniej lokuja $rodki w instru-
menty inwestycyjne.

AMBIWALENCJA
EMOCJONALNA

Inwestowanie budzi w Polakach jednoczesnie
negatywne i pozytywne emocje. Cho¢ istnie-
je duzy niepokodj zwiazany z ryzykiem stra-
ty, mtodsze osoby (18-34 lata) czesciej od-
czuwaja podekscytowanie i satysfakcje.
To wskazuje na potencjat do wykorzystania pozy-
tywnych emocji w komunikagji i edukagji.

ZROZNICOWANE

POTRZEBY

EDUKACYJNE %

Potrzeby edukacyjne s3 silnie zalezne od cech

demograficznych, co wymaga zréznicowanego

podej$cia do programoéw wsparcia:

e Mtodzi (18-34 lata): Chca inwestowad, ale
nie wiedzy, od czego zaczaé. Potrzebuja
prostych przewodnikéw krok po kroku i
wiedzy o inwestowaniu matych kwot.

e Kobiety: Odczuwajg wiekszy lek i obawiaja
sie oszustwa i utraty pieniedzy. Potrzebuja
wiedzy na temat inwestowania matych kwot
i przewodnikéw dla poczatkujacych.

e Starsi (55+): Maja najwieksza bariere w po-
staci leku, braku srodkéw oraz obawy przed
strata.

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakdw
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Ptec i wiek

A PODEJSCIE DO INWESTOWANIA

KOBIETY

« Gorzej oceniajg swoja wiedze inwestycyjna - czesciej deklaruja,
ze o inwestowaniu wiedzg bardzo mato

+  (Czesciej odczuwaja lek i niepokéj w kontekscie inwestowania

*  Najwieksze potrzeby edukacyjne to dla nich wiedza na temat
inwestowania matych kwot, przewodniki dla poczatkujgcych,
krotkoterminowe formy inwestowania

»  Preferujg lokaty z funduszem i inwestowanie z pomocg doradcy

* Obawiajg sie oszustwa i utraty pieniedzy

*  Widza w inwestowaniu gtownie korzysci zabezpieczenia
przysztosci swojej i rodziny

MEZCZYZNI

*  Uzyskuja wyzsze wyniki we wszystkich komponentach Barometru:
wiedzy, postawach i doswiadczeniu

»  Czesciej majg doswiadczenie inwestycyjne i wieksze oszczednosci

» Ich potrzeby edukacyjne dotyczg analizy trendéw rynkowych
oraz inwestowania dla zaawansowanych

«  Chetniej inwestuja w obligacje i akcje, preferuja samodzielne
inwestowanie

*  Maja mniej obaw zwiazanych z inwestowaniem, akceptuja zwigzane
z nim ryzyko

*  Widza w inwestowaniu szanse na sprawienie, aby pienigdze
“pracowaty” i niezaleznos¢ finansowa

80

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakow

MtODZI (18-34)

S3 pozytywnie nastawieni wobec inwestowania, postrzegajq je jako
ekscytujace i satysfakcjonujgce

Dobrze oceniajg swoja wiedze o inwestowaniu, ale obiektywny wynik
w tescie wiedzy wskazuje na nizszgq wiedze niz u starszych

Chca inwestowad, ale nie wiedzg od czego zaczac
Potrzebuja przewodnikéw krok po kroku, “jak zacza¢”

Widza w inwestowaniu szanse na niezaleznos¢ finansowa,
wczesniejszg emeryture i szanse na dodatkowe zyski

Wiedzy o inwestowaniu szukaja w internecie, podcastach,
mediach spotecznosciowych

DOJRZALI (35-54)

Czesciej juz posiadajg jakie$ produkty inwestycyjne

Obiektywnie maj3 najwieksza wiedze na temat inwestowania,
a przy tym majg potrzebe poszerzenia tej wiedzy

Jednoczes$nie majg do$¢ wywazong postawe wobec inwestowania — ani
nie jest tak petna ekscytacji jak u mtodych, ani tak lekliwa jak u starszych

S3 zaréwno zainteresowani inwestowaniem krétkoterminowym
(np. edukacja dzieci), jak i dtugoterminowym (np. emerytura)

STARSI (55+)

M

Czesto deklarujg, ze o inwestowaniu wiedzg bardzo mato,
nie szukaja tez informacji na ten temat

Inwestowanie kojarzy im sie z czym$ skomplikowanym, budzi lek
Najczesciej deklaruja, ze nie s3 gotowi na podjecie zadnego ryzyka
Najwieksza bariera to brak srodkéw oraz obawa przed strata pieniedzy

Czesto nie widzg zadnych korzysci z inwestowania

Barometr Gotowosci Inwestycyjnej Polakow
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TWORZYMY ROZWIAZANIA WSPOLNIE Z KLIENTAMI, Swiadome i przemyslane decyzje
FACZAC ICH WIEDZE O BIZNESIE Z NASZYM DOSWIADCZENIEM. to fundament skutecznego inwestowania.

Buduj finansowa
pewnosc siebie
z Inwestorem

Malison&Partners

MAISON&PARTNERS to seniorski butik badawczy,
czerpigcy ze swiatowych zdobyczy psychologii spotecznej.

Zatozony przez prof. Dominike Maison, ktéra jest cenionym
praktykiem zajmujacym sie badaniami marketingowymi

i spotecznymi od ponad 30 lat, a jednoczesnie naukowcem

i autorka wielu publikacji na temat zachowan konsumentéw.

MAISON&PARTNERS jest nowoczesng agencjg badawczg
rozumiejgca role dogtebnej i syntetycznej wiedzy konsumenckiej
w procesach marketingowych.

Czerpiemy z globalnego spojrzenia na psychologie spoteczng,
ktére od lat wykorzystujemy do analiz postaw i zachowan finansowych.
Nasze badania - zaréwno autorskie, jak i realizowane dla najwiekszych

instytucji rynku - pokazuja dlaczego ludzie decyduja sie (lub nie)
na oszczedzanie i/lub inwestowanie oraz co sprawia, ze
nie zawsze dziatajg w zgodzie z rozsadkiem
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