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Gielda to cos
wiece) niz kapitat

PrzyzwyczailiSmy sie patrzec¢ na gietde papieréw
wartosciowych przez pryzmat wykreséw, dywidend
i arkuszy zlecen — zyskow lub strat inwestoréw oraz
roli parkietu jako zrédta pozyskiwania kapitatu. To
perspektywa finansowa i cho¢ jest kluczowa, z pew-
noscig nie wyczerpuje tematu. W badaniu , Status
gietdowy jako dzwignia wartosci spoétki i sita marki”
zajelismy sie drugim aspektem bycia sp6tka publiczna:
niepodwazalng sita reputacji, jaka daje obecnos¢ na
regulowanym rynku.

Dla redakcji ,Pulsu Biznesu” od zawsze jest jasne, ze
wejscie na parkiet to przejscie do innej ligi biznesu.
W czasach szumu informacyjnego i rynkowej niepew-
nosci, status spotki gietdowej powinien by¢ swoista
pieczecig wiarygodnosci, gwarantujaca stabilnos¢
i wysokie standardy zarzadzania.

Oczywiscie to ideaty. Na tamach ,PB” opisywalismy
niezliczone przypadki firm, ktére postanowity te
metryke jakosci wykorzystac¢ do ztych celéw. Nie bra-
kowato tekstow o inwestorach, ktérzy nieuczciwymi
praktykami drenowali rynek dla wtasnych korzysci,
kosztem innych. Niezaleznie od rzadzacej ekipy, stan-
dardy tadu korporacyjnego bywaja wcigz obce wielu
politykom, ktorzy decyzjami lub stowami udowadniaja,
Ze za nic maja transparentnos¢.

Gteboko jednak wierzymy, ze projekt Gietdowa Spétka
Roku, nasza wieloletnia inicjatywa, w ktérej eksperci
wskazuja najlepszych — wsparta w tym roku specjal-
nym raportem, realnie wptynie na rynek. Chcemy, by
status spotki publicznej byt impulsem do budowania
marek silnych i przejrzystych, a o ,,czarnych stronach”
gietdy bysmy na naszych tamach musieli pisa¢ coraz
rzadziej.

Marcin Goralewski
REDAKTOR NACZELNY ,,PULS BIZNESU"
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Gielda ulatwia
emitentom
pozysktwanie
kapitatlu

na dziatalnos¢ i inwestycje po optymalnym koszcie,
a strategiczne podejscie do finansowania pozwala na
utrzymanie wysokiej ptynnosci i kontynuacje inwesty-
¢ji nawet w dynamicznym otoczeniu rynkowym. Dla
podmiotéw o skali KGHM Polska Miedz S.A. status
spotki gietdowej realnie wzmacnia reputacje w mie-
dzynarodowym otoczeniu biznesowym. W branzach
strategicznych tacy emitenci wspottworza wiarygod-
no$¢ catego polskiego rynku kapitatowego. Dowodem
na to, jak transparentnosc i status publiczny buduja
wartos¢, jest fFakt, ze polskie podmioty o najwyzszej
kapitalizacji (m.in. z indeksu WIG20) s3 dzis trwale
obecne w prestizowych, $wiatowych zestawieniach
branzowych (np. wsréd najwyzej wycenianych spétek
wydobywczych na swiecie).

Fundamentem tych sukcesow pozostaje partnerski
dialog z rynkiem oraz petna przejrzystos¢ dziatan. Wie-
rzymy, ze konsekwentna realizacja polityki informacyj-
nej oraz inicjatywy budujace relacje z akcjonariuszami
s kluczem do trwatego zaufania inwestorow.

Korzysci ptynace ze statusu spotki gietdowej

Rola statusu gietdowego: Status spotki gietdowej
zdecydowanie wzmacnia wiarygodnos$¢ w oczach
rynku - rynek kapitatowy buduje zaufanie poprzez wy-
znaczanie standardéw raportowania i tadu korporacyj-
nego. Efektem jest to, ze spotki publiczne funkcjonuja
w srodowisku nieprzerwanej weryfikacji, pozostajac
w statym i ustrukturowanym dialogu z rynkiem.

Wptyw na reputacje i marke: notowanie na gietdzie
zwieksza rozpoznawalnosc¢ i nadaje marce prestiz.
Z kolei wymog transparentnosci sprzyja budowaniu
dtugoterminowej reputacji firmy, a to z kolei wzmacnia
lojalnos¢ zaréwno klientdéw, jak i partneréw bizneso-
wych.

Perspektywa biznesowa: gietda to oczywiscie sposéb
na pozyskiwanie kapitatu na inwestycje i realizacje
planéw, ale réwniez platforma budowania wartosci,
Jedna z nich jest transparentnos¢, ktdra staje sie
kluczowym elementem przewagi konkurencyjnej.

Perspektywa rynku i gospodarki: szansa na udziat
spotki gietdowej we wspottworzeniu standardéow
odpowiedzialnego biznesu, solidny rynek kapitatowy
sprzyja rozwojowi gospodarki i budowaniu wartosci
przedsiebiorstw, obecnos$¢ duzych firm na gietdzie
wzmachnia atrakcyjnosé¢ rynku dla inwestoréw.

Piotr Krzyzewski

WICEPREZES ZARZADU DS. FINANSOWYCH
KGHM POLSKA MIEDZ S.A.
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Notowanie spolki
na rynku

gietdowym coraz rzadziej postrzegane jest wytacznie
jako mechanizm pozyskiwania kapitatu. Z perspektywy
wizerunkowej staje sie ono istotnym elementem bu-
dowania wiarygodnosci, transparentnosci i dojrzatosci
organizacyjnej, a co za tym idzie — konkurencyjnosci.

Dla wielu interesariuszy — od konsumentow, przez
partneréw biznesowych, po potencjalnych pracow-
nikow — obecnos¢ spétki na rynku publicznym jest
sygnatem, ze firma dziata w regulowanym srodowisku
i podlega statemu nadzorowi oraz ocenie rynku.

Spotki publiczne s transparentne: regularnie rapor-
tuja wyniki, komunikujg strategie i podlegaja stan-
dardom tadu korporacyjnego. W czasach rosnacego
znaczenia zaufania i wiarygodnosci marek taki poziom
otwartosci moze wzmacniaé postrzeganie firmy
jako stabilnej i odpowiedzialnej. Dla konsumentéw
oznacza to czesto wieksze poczucie bezpieczenstwa

przy wyborze produktéw lub ustug; dla partneréw
biznesowych - przewidywalnosc¢ i profesjonalizm; dla
pracownikow — sygnat, ze organizacja dziata w dtugo-
falowej perspektywie.

Status spotki gietdowej bywa postrzegany jako etap
rozwoju organizacji — dowod skalowalnosci modelu
biznesowego i zdolnosci do konkurowania w szerszym
ekosystemie gospodarczym. W dobie gospodarki opar-
tej na reputacji i kapitale spotecznym taka narracja
moze wzmacnia¢ marke pracodawcy.

Gietdowy statusu przedsiebiorstwa nabiera coraz
wiekszego znaczenia réwniez w kontekscie trendéw
takich jak ESG, odpowiedzialnos¢ spoteczna czy zarza-
dzanie danymi. Rynki kapitatowe coraz silniej premiuja
organizacje, ktére potrafig taczy¢ wyniki finansowe
z odpowiedzialnym zarzadzaniem.

Maciej Trybuchowski

PREZES ZARZADU KDPW | KDPW_CCP

Transparentnosé

jako nowa walu-
ta: Status gieldowy
w dobie gospodarki
zaufania

W dynamicznie zmieniajacych sie warunkach, wartos¢
spo6tek nie mierzy sie juz wytacznie wskaznikami
EBITDA czy marzg operacyjng. Cho¢ fundamenty
finansowe pozostaja niezmienne, coraz wiekszego
znaczenia nabierajg wartosci niematerialne: zaufanie,
reputacja oraz zdolnos¢ do budowania trwatych relacji
z otoczeniem. Wyniki badania ,Status gietdowy jako
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dzwignia wartosci spotki i sita marki”, podobnie jak co-
dzienna praktyka ekspertéw EY, potwierdzajg teze, ze
gietda to nie tylko mechanizm pozyskiwania kapitatu,
ale przede wszystkim potezne narzedzie budowania
wiarygodnosci w oczach wszystkich interesariuszy.

Piecze¢ jakosci w niepewnych czasach

Zyjemy w erze tzw. polikryzysu i informacyjnego szu-
mu. W takim otoczeniu konsumenci, klienci i partnerzy
biznesowi instynktownie szukajg punktéw odniesienia,
ktore daja im poczucie bezpieczenstwa. Status spotki
publicznej staje sie w tym kontekscie swoista ,,pie-
czecig wiarygodnosci”. Dlaczego jest to tak istotne
z perspektywy biznesowej? Poniewaz transparentnos¢
wymuszona przez rygory gietdowe przestata byc¢ po-
strzegana przez zarzady jako obcigzenie regulacyjne,
a stata sie strategicznym atutem.

Spo6tka obecna na Gietdzie Papieréw Wartosciowych
wysyta rynkowi jasny sygnat: ,nie mamy nic do ukrycia,
gramy wedtug najwyzszych standardéw, jesteSmy
stabilni”. Dla Polakéw obecnos$¢ firmy na GPW to
czytelny komunikat o wysokiej jakosci zarzadzania. To
z kolei bezposrednio przektada sie na przewage kon-
kurencyjng nad podmiotami prywatnymi, ktére — cho¢
czesto réwnie sprawne operacyjnie — nie poddaja sie
tak surowej, publicznej weryfikacji.

Kapitat zaufFania, a lojalnos¢ marki

Z perspektywy doradczej obserwujemy fascynujace
zjawisko, jakim jest przenikanie sie Swiata finansow
ze Swiatem marketingu i HR. Status gietdowy buduje
lojalnos¢ wobec marki nie tylko wsrod inwestorow, ale
przede wszystkim wsréd konsumentoéw. Klient, wybie-
rajac produkt lub ustuge firmy notowanej na gietdzie,
podswiadomie czuje, ze stoi za nig instytucjonalna
kontrola i tad korporacyjny.

Budowanie lepszego swiata pracy zaczyna sie wtasnie
od takiej przejrzystosci. Spoétka gietdowa jest bardziej
atrakcyjna dla talentéw — potencjalni pracownicy
szukajg stabilnych pracodawcéw, ktérzy oferuja jasna
wizje rozwoju i profesjonalng kulture organizacyjna.
W dobie walki o najlepszych specjalistow ,, premia
wizerunkowa”, jaka zapewnia status spotki publicznej,
moze by¢ czynnikiem decydujagcym o sukcesie rynko-
wym.

Kolejny krok - raportowanie ESG

Rola gietdy w budowaniu zaufania bedzie ewoluowac.
Jestesmy swiadkami rewolucji w raportowaniu nie-
finansowym. Spotki gietdowe, jako pionierzy w tym
obszarze, juz teraz wyznaczajg standardy w kwestiach
srodowiskowych, spotecznych i tadu korporacyjnego.
To kolejny poziom transparentnosci, ktory bedzie
jeszcze silniej réznicowac firmy na rynku.

Wartos$¢ rynkowa to dzi$ suma twardych danych
i miekkiego postrzegania. Inicjatywa realizowana
przez ,Puls Biznesu” jest wiec niezwykle cenna, po-
niewaz pozwala zarzagdom spojrzec¢ na status spotki
publicznej nie przez pryzmat kosztéw audytu czy
raportowania okresowego, ale przez pryzmat realnej
dzwigni wartosci marki.

Obecnos¢ na GPW to zobowigzanie, ktére procentu-
je. To budowanie kapitatu, ktérego nie da sie tatwo
kupic¢ — kapitatu zaufania. Dla EY wspieranie rynku
kapitatowego to misja polegajaca na promowaniu
transparentnosci i wysokich standardéw zarzadzania,

ktore ostatecznie stuza nam wszystkim: inwestorom,
pracownikom i konsumentom.

Anna Zaremba

PARTNERKA EY, LIDERKA ZESPOtU CFO
CONSULTING, FINANCIAL ACCOUNTING
ADVISORY SERVICES W EY POLSKA
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Na obecnosé
Juormy na gieldzie,

zwykle patrzy sie z perspektywy pozyskiwania finan-
sowania, czy tez wartosc¢ przedsiebiorstwa. Rzadziej
zastanawiamy sie nad potencjalnymi korzysciami
marketingowymi, czy tez wptywem statusu spotki
gietdowej na wybory konsumentéw.

Badania wyraznie pokazujg, ze hasto ,notowana na
GPW" to dodatkowy kapitat, znak prestizu, wiarygod-
nosci i stabilnosci firmy, buduje zaufanie i pozytywny
wizerunek marki, ktéry moze by¢ argumentem za
wyborem produktu, ustugodawcy, czy pracodawcy.

Obecnos¢ spotki na Gietdzie Papierow Wartosciowych
Swiadczy o jej stabilnosci, jakosci, innowacyjnosci,
dbatosci o standardy i procesy biznesowe, co buduje

poczucie bezpieczenstwa i zaufanie. Zaufanie do mar-
ki to czesto fundament jej rozwazania, co$ co buduje
sie latami i tylko niewielu sie to udaje.

To nie tylko wizerunek, ale tez realne argumenty za
wyborem firmy gietdowej, kiedy konkuruj eona z fir-
ma prywatna. ,Notowana na GPW" ponad trzykrotnie
zwieksza szanse na wybor spoétki jako dostawcy ener-
gii czy banku.

Niestety, nie dzieje sie to automatycznie, gdyz Polacy
zwykle nie sprawdzajg statusu dostawcy ustug czy
producenta. Konieczne jest komunikowanie obecnosci
na GPW, warto robi¢ to przy kazdej okazji.

State poszerzanie grupy inwestoréw gietdowych jest
szczegoblnie wazne nie tylko z perspektywy doptywu
kapitatu, ale tez budowania udziatéw rynkowych. Jest
to zaangazowana, bardzo atrakcyjna grupa konsumen-
téw o duzym potencjale nabywczym, dla ktére status
spotki gietdowej ma szczegdlne znaczenie. Obecnie
az 30% Polakéw inwestuje lub inwestowato na GPW,
a coraz wieksza dostepnos¢ narzedzi inwestycyjnych
stwarza szanse na poszerzenie tej grupy.

Dr Barbara Krug

PREZESKA | WSPOLZALOZYCIELKA ZYMETRII
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Badanie ,,Status
gieldowy jako
dzwignia wartosci
spotki i sity marki”

rzuca nowe swiatto na niedoceniany wymiar obecnosci
spotek na parkiecie gietdowym, przenoszac srodek
ciezkosci z dziatow relacji inwestorskich do dziatéw
marketingu, PR i budowania marki pracodawcy.

Raport wyraznie pokazuje, ze rygorystyczne wymogi
sprawozdawcze i regulacyjne, ktorym podlegajg spotki
publiczne, sg przez rynek intuicyjnie dekodowane jako
gwarancja wiarygodnosci. Konsument jest w stanie
obdarzy¢ taka firme ,premia za zaufanie”, wybierajac
jej oferte zamiast oferty firmy prywatnej, nawet przy
tozsamych warunkach cenowych. Gietda przestaje
wiec by¢ jedynie rynkiem kapitatu, a staje sie rynkiem
zaufania.

Najbardziej zaskakujacy wniosek z badania dotyczy
jednak czegos$ innego — niewykorzystanego potencjatu
komunikacyjnego. Wiele spotek gietdowych traktuje
swoj status przede wszystkim jako obowigzek korpo-
racyjny i komunikuje go jezykiem zrozumiatym jedynie
dla waskiego grona rynku finansowego. Tymczasem
informacja ,jesteSmy notowani na GPW” powinna by¢
eksponowana réwniez w komunikacji skierowanej
do klientéw i partneréw biznesowych. To wazny ele-
ment propozycji wartosci firmy — sygnat stabilnosci,
transparentnosci i skali dziatania. Brak aktywnego
komunikowania tego faktu oznacza w praktyce nie-
wykorzystanie istotnej przewagi konkurencyjnej.

Dlatego dzis bycie spdtka publiczng to nie tylko
dostep do kapitatu, ale réwniez realny kapitat re-
putacyjny. W dtugim horyzoncie wygraj3 te spoétki,
ktore potrafig przetozy¢ gietdowy prestiz na prosty
i zrozumiaty komunikat: dlaczego fakt, ze jesteSmy
spotka publiczng, ma znaczenie dla naszych klientow.

Dr Izabela Kiwak

DEPUTY CMO FOR RESEARCH & INSIGHTS
BONNIER BUSINESS POLSKA
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O badamu

Metodologia i cel badania
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Cel badania

Okreslenie na ile notowanie spotki
na Gietdzie Papieréw Wartosciowych

moze wptywacd na jej wizerunek i atrak- Ny data realizacji
cyjno$¢ dla konsumenta, klienta oraz luty 2026

potencjalnego pracownika.

Badanie zostato przeprowadzone metoda
/_B tod ankiety internetowej online na panelu
t/ metoda badawczym. Badanie realizowata agencja

badawcza Zymetria Sp. z 0.0.

Wielkos$¢ préby N=1000

Préba ogélnopolska, reprezentatywna ze wzgle-
du na podstawowe zmienne demograficzne

Kobiety i mezczyzni w wieku 18-65

Wiek Wyksztalcenie

35-49 lat 50-65 lat

Srednie
51% @ 49%

21%

"

mezczyzni kobiety 18-34 lat wyzsze podstawowe+
zawodowe
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Obecnosc¢ firmy na gietdzie buduje
przewage konkurencyjng wobec firm
prywatnych.

Spoétki gietdowe sg wskazywane jako
rozpoznawalne i prestizowe ponad
4 razy czesSciej niz spotki prywat-
ne, a takze ok. 3 razy czesciej jako
transparentne, stabilne i wiarygodne.

Obecnos¢ na GPW daje realng prze-
wage konkurencyjng

Spétki gietdowe wygrywaja z prywat-
nymi w realnych wyborach ustug (m.in.
energia, bank, ubezpieczenia, telecom)
oraz jako pracodawca. Firmy notowane
sg wybierane 2-3 razy czesciej niz
prywatne

Gietda realnie buduje zaufanie, pre-
stiz i wiarygodnos¢ Firmy.

Dla ponad 70% Polakéw obecnosé
firmy na GPW to sygnat stabilnosci
finansowej i wysokich standardéw
zarzadzania. Status gietdowy dziata jak
.piecze¢ wiarygodnosci”.

Notowanie na GPW wzmacnia po-
strzeganie spotki jako lidera w bran-
zy oraz jako firmy innowacyjnej.

Spotki gietdowe sg wskazywane w tych
rolach ok. 3 razy czesciej niz firmy
prywatne

Konieczna jest silna komunikacja na
temat statusu gietdowego spotki.

Obecnos¢ na GPW nie jest elemen-
tem, na ktéry konsumenci zwracaja
uwage automatycznie — jedynie 17%
Polakow deklaruje, ze zwraca uwage
na status gietdowy firmy — aby w petni
wykorzystac jego potencjat wizerunko-
wy i konkurencyjny, musi by¢ wyraznie
i konsekwentnie komunikowany.

Gietda zwieksza poczucie bezpie-
czenstwa klientow.

Status gietdowy to nie tylko prestiz — dla
66% Polek i Polakéw przektada sie on
na wieksze poczucie bezpieczenstwa
przy wyborze ustug czy produktéw.
To mocny, emocjonalny efekt wizerunkowy.




® ® Az 30% Polakow inwestuje lub
%nl kl tnwestowalo na GPW, liczba ta ma
potencjal wzrostowy.
® 7% Polakéw inwestuje regularnie, 14% okazjonalnie. Spora grupa Polakéw (21%) nie ma jesz-
Ba anla f cze doswiadczen jako inwestor, ale interesuje sie rynkiem. Rosngca dostepnosc i przystepnosc

platform inwestycyjnych moze sprzyja¢ poszerzaniu bazy inwestoréw.

PROFIL INWESTYCYJNY RESPONDENTOW

% N=1000, wszyscy respondenci

? Czy inwestujesz lub inwestowates/as na gietdzie?

Tak, regularnie

rOZdZiaJ( 1 Tak, okazjonalnie

A
INWESTORZY

Polacy yako
inwestorzy na -
Gieldzie Papierow 4
Wartosciowych

&> mezamreresowan Al AspIRUIAEY

Tak, w przesztosci
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Inwestorzy to bardzo atrakcyna
grupa potencjalnych konsumentow
o duzym potencjale nabywczym.

Gietda przyciagga osoby o wyzszym wyksztatceniu, wysokiej pozycji zawodowej i statusie materialnym.

-
e
Juz nawet mtodzi mezczyzni chetnie kupuja akcje firm, kobiety sg bardziej ostrozne, niemniej Q

jednak te dobrze wyksztatcone, w szczycie kariery zawodowej (35-49 lat) interesuja sie gietda ASPIRUJACY
i moga dotaczy¢ do grona inwestoréw.

* kobiety w wieku 35-49,

PROFIL INWESTYCYJNY RESPONDENTOW - OPIS GRUP « z wyksztatceniem wyzszym,

@ e pracujace w administracji lub obstudze
O N=1000, wszyscy respondenci klienta,

*Opisy na podstawie réznic istotnych statystycznie
(na poziomie 90%) vs. TOTAL

INWESTORZY

* mezczyzni w wieku 18-49

P
NIEZAINTERESOWANI

e kobiety w wieku 50-65,

ez wyksztatceniem wyzszym,

e zamieszkujacy duze miasta,

e z wyksztatceniem podstawowym lub
e pracujacy jako specjalisci, kierownicy, zawodowym,

pracownicy umystowi, ) ) )
e mieszkajace na wsiach lub w matych

* majacy dobrg sytuacje finansowa. miastach,

 przebywajace na emeryturze, rencie,
nie pracujace zawodowo, zajmujace sie
domem

inwestorzy

e regularni: 24%

e okazjonalni: 46%

e W przesztosci: 30%

16 STATUS GIELDOWY - RAPORT Z BADANIA 2026 STATUS GIELDOWY - RAPORT Z BADANIA 2026 17



Gielda to nie tylko giganci jak
Orlen, PKO, KGHM, czy PZU,
Polacy koyarza rozne spolki,
takze te krocej) notowane.

Zestawienie spontanicznie wymienianych firm tworzy wyrazny miks marek o bardzo réznym
stazu gietdowym. Obok duzych i dtugo obecnych na rynku spoétek, takich jak Orlen, PKO czy
KGHM, pojawiaja sie takze podmioty notowane stosunkowo krétko, np. InPost czy Zabka.
Czesc¢ Polakéow wymienia tez ,Mag7”, ikony Nasdaq: Apple, Amazon, Nvidia, Tesla czy Mi-
crosoft.

SPOLKI NOTOWANE NA GIELDZIE PAPIEROW WARTOSCIOWYCH

% N=1000, wszyscy respondenci

? Wymien prosze wszystkie firmy notowane na Gietdzie Papierow
Wartosciowych, ktore przychodzq Ci do gtowy?

Wedel

Energa Rainbow
Asseco Alior Tau ron Microsoft

samsung Lotos Atende
Ekipa Enea Alle ro P Ko Apple

Play
B Ruk Amica Wa rea LPP ta

Coca Cola Mlllenlum
Tesla Shell Nestle
AZOty Amazon Eurocash

Pepsu Orange
XTB Plus P G E A%?e[i
Zcoacabci;a P K p Action

Budlmex Santander D | n O

Polsat
Wl NPOSE ( I H M Mbank
Apator Mostostal Nvidia

PepcoCD PFOjekt PGiNG Adamed

Debica
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top 3

najczesciej wymieniane firmy

p

A INwESTORZY

1. Orlen

€, ASPIRUJACY
1. Orlen
2. PKO 2. PKO

3. KGHM 3.PZU

<‘%> NIEZAINTERESOWANI

1. Orlen

2. InPost

3. PKO

Podsumowanie

21 % to aktywni inwestorzy.

tosci notowania firmy na GPW.

czy CD Project.

3 0% Polakéw ma doswiadczenie inwestycyjne,

=

Yl

Rynek kapitatowy nie jest nisza. Inwestorzy to czesciej mezczyzni w wieku
18-49 lat. To atrakcyjna, dobrze wyksztatcona i zamozna grupa konsumen-
tow, ktéra szczegolnie docenia spotki gietdowe i chetniej korzysta z ich ofer-
ty. Moze petni¢ ona role ambasadoréw konkretnych Firm, ale tez samej war-

Aspirujacy to 21% Polakow - nie maja do$wiadczen inwestycyj-
nych, ale mysla o zakupie akgji. Czesciej sg to kobiety w wieku 35-49 lat, lepiej
wyksztatcone o stabilnej sytuacji zawodowej. Obecnos¢ kobiet na rynku kapi-
tatowym staje sie coraz bardziej widoczna. Rozwdj platform inwestycyjnych
moze sprzyjac pozyskaniu tej nowej, waznej grupy konsumentow.

Orlen, PZU, PKO, KGHM, czy PGE to ikony GPW,
Polacy kojarza jednak inne firmy o krétszym stazu jak Allegro, Inpost, Dino,

STATUS GIELDOWY - RAPORT Z BADANIA 2026
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Az 75% (L)

Polakow wvwaza, ze
obecnosé na GPW
swiadczy o stabilnosci
Jinansowe) spotii.

rozdziat 2 77% wierzy
> > w wieksza dbalosé

Status gw}lc?gwy Jako o stor sty

,,ZNa k ja kosci 1 procesy biznesowe.

w oczach rynku




Status gieldowy firmy
swiadczy o stabilnosci,
dbatosci o standardy

sie na zaufanie, poczucie

1 transparentnosé, co przeklada
bezpieczenstwa it wiarygodnosé.

D Zaznacz w jakim stopniu zgadzasz sie lub nie zgadzasz z danym % N=1000, wszyscy respondenci
stwierdzeniem.

Obecnosc firmy na GPW wzmacnia jej wiarygodnosc 24% 54% 4%

Obecnos¢ firmy na GPW sugeruje dbatos¢ o standardy o o o
i procesy biznesowe 22% 55% 4%

Obecnosc spotki na gietdzie Swiadczy o stabilnosci finansowej firmy 23% 52% 5%

Firmy notowane na GPW sq bardziej wiarygodnew
oczach konsumentéw

Firmy notowane na GPW budzq wieksze zaufanieniz te, 199% 529 59%
ktdére nie sq notowane

Spotki gietdowe sq bardziej transparentne w swoich dziataniach
i komunikacji z klientami

21% 53% 5%

20% 49% 5%

GPW wptywa na moje poczucie bezpieczenstwa przy wspoétpracy lub
zakupie ustug/produktow danej firmy

20% 46% 7%

. zdecydowanie sie zgadzam . raczej sie zgadzam raczej sie nie zgadzam zdecydowanie raczej sie nie zgadzam
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Inwestorzy znacznie
wyrazniej dostrzegaja
wartos¢ statusu gieldowego.

Prawie kazdy inwestor uwaza, ze obecnos¢ firmy na Gietdzie Papieréw War-
tosciowych wzmacnia jej wiarygodnos¢, bezpieczenstwo przy wspotpracy
lub zakupie oraz zaufanie. Inwestorzy majg zaufanie do standardéw firm
gietdowych i wierza w ich stabilnosc¢.

SKOJARZENIA Z OBECNOSCIA NA

GIELDZIE PAPIEROW WARTOSCIOWYCH - % N=1000, wszyscy respondenci |
TOTAL VS INWESTORZY = N=301, inwestorzy

? Zaznacz w jakim stopniu zgadzasz sie lub nie zgadzasz z danym

stwierdzeniem. TOTAL ¥ INWESTORZY /L,

Obecnos¢ firmy na GPW wzmacnia jej wiarygodnosc 24% 78% 37% & 92% &

Obecnosc firmy na GPW sugeruje dbatos¢ o standardy

i procesy biznesowe 22% 76% 30% 4 89% &

Obecnosc spotki na gietdzie swiadczy o stabilnosci finansowej firmy 23% 75% 33% & 87%AO

Firmy notowane na GPW sq bardziej wiarygodnew

oczach konsumentéw 21% 74% 33% &> 88%A

Firmy notowane na GPW budzg wieksze zaufanieniz te,
ktore nie sq notowane

19%  70% 29% A 86%A

Spotki gietdowe sq bardziej transparentne w swoich rozdziataniach

i komunikacji z klientami 20%  69% 34% L 89% AL

GPW wptywa na moje poczucie bezpieczernstwa przy wspotpracy lub

zakupie ustug/produktéw danej firmy 20%  66% 33% 4 81%A

L ) . . Réznica istotna statystycznie
. zdecydowanie sie zgadzam . top 2 box - zdecydowanie + raczej sie zgadzam Av (na poziomie 95%) vs. TOTAL
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Prestiz, wiarygodnos¢, zaufanie to kluczowe

Status gleldowy cgynniki budujace wartosci przewagi firmy
buduJe wartosc gietdowych.

Az 78% badanych uwaza, ze obecnos¢ spoét-

i leaanS’é wObec ki na GPW pozytywnie wptywa na wizerunek

° marki, a 67% czuje sie bardziej lojalna wobec
markl. firm od dawna notowanych na gietdzie.

SKOJARZENIA Z OBECNOSCIA NA GIELDZIE PAPIEROW WARTOSCIOWYCH

% N=1000, wszyscy respondenci

? Zaznacz w jakim stopniu zgadzasz sie lub nie zgadzasz z danym
stwierdzeniem.

23% 55% 4%

Obecnod¢ spétki na gietdzie pozytywnie wptywa na jej wizerunek marki

26% 50% 5%

Obecnosc firmy na GPW zwieksza jej prestiz i postrzegang wartosc

22% 45% 8%

Dtugoterminowa obecnosc na gietdzie zwieksza mojq lojalnos¢ wobec marki

. zdecydowanie sie zgadzam . raczej sie zgadzam raczej sie nie zgadzam zdecydowanie raczej sie nie zgadzam

26 STATUS GIELDOWY - RAPORT Z BADANIA 2026

Efekt wzmacniania wizerunku,
prestizu i loyalnosci dzieki

statusowi gieldowemu jest szczegolnie
silny wsrod imwestorow.

Prawie wszyscy z nich widzg wptyw obecnosci spotki na Gietdzie Papierow Wartosciowych
zaréwno na prestiz jak i wartos¢ marki oraz firmy. Czuja sie tez bardziej lojalni wobec spétek
gietdowych.

SKOJARZENIA Z OBECNOSCIA NA GIELDZIE PAPIEROW WARTOSCIOWYCH -

TOTAL VS INWESTORZY

% N=1000, wszyscy respondenci | N=301, inwestorzy

? Zaznacz w jakim stopniu zgadzasz sie lub nie zgadzasz z danym stwierdzeniem.

INWESTORZY <2/

TOTAL 5

23% 78% 34% & 20% &

Obecnos¢ spétki na gietdzie pozytywnie wptywa na jej wizerunek marki.

26% 76% 39% & 88% A

Obecnosc firmy na Gietdzie Papieréw WartosSciowych zwieksza jej prestiz i postrzegang
wartosc.

22% 67% 34% & 83% A&

Dtugoterminowa obecnosc na gietdzie zwieksza mojq lojalnos¢ wobec marki.

L ) . . Réznica istotna statystycznie
. zdecydowanie sie zgadzam . top 2 box - zdecydowanie + raczej sie zgadzam Av (na poziomie 95%) vs. TOTAL
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Podsumowanie

Obecnos¢ firmy na gieldzie buduje
wartos$¢ marki i lojalnos¢ wobec firmy

To nie tylko prestiz, ale tez stabilnos¢ firmy, dbatos¢ o standardy i transparentnosé,
co zwieksza jej wiarygodnos¢, a w efekcie zaufanie Polakéw

Inwestorzy szczegolnie doceniaja spolki gieldowe.

Jest to szczegélnie wazne zwazywszy na ich potencjat jako
konsumentoéw i klientow.

28
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rozdziat 3

Reputacja i zaufanie
jako kapital spotici

gieldowe) w porownaniu

do firm prywatnych

STATUS GIELDOWY - RAPORT Z BADANIA 2026
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Reputac)a firmy jest przede
wszystkim budowana przez jakosé
produktow i ustug, opinie konsumentow
oraz stabilnosé finansowaq.

Status gietdowy buduje reputacje posrednio, poprzez wieksza stabilnos¢, wiarygodnosé, czy
site marki. Jedynie inwestorzy traktuja obecnos¢ firmy na gietdzie jako synonim reputacgji:
dla 30% jest to czynnik najmocniej ja budujacy.

@{@ TOTAL

N=1000
czesciej kobiety:

Jakos¢ produktow/ustug 81%

Opinie innych konsumentéw 579

Stabilnos¢ finansowa 559,

Transparentnos¢ rozdziatar - 289%

Rozdziatania na rzecz ochrony Srodowiska, .

P . . , s . 0,
Zréwnowazonego rozwoju, réwnosci 16%

Notowanie na gietdzie . 15%

30 STATUS GIELDOWY - RAPORT Z BADANIA 2026

CZYNNIKI WPLYWAJACE NA REPUTACJE FIRM

% N=wedtug informacji na wykresach

? Wybierz 3 czynniki, ktore Twoim zdaniem najmocniej wptywajq na reputacje
firmy.

(][] P s
L INWESTORZY "'IQ ASPIRUJACY ¢f> NIEZAINTERESOWANI

N=301 N=211 N=488

o
-59% 54%
Bl e
- -32%
. .19%
B

: . Réznica istotna statystycznie
(na poziomie 95%) vs. TOTAL
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Status gieldowy jest silnym
sygnalem rynkowym,
odrozniajgcym spoltki gieldowe
od firm prywatnych.

Firmy notowane na gietdzie sg postrzegane jako bardziej rozpoznawalne, prestizowe,
stabilne, transparentne, godne zaufania.

Czesciej kojarzone s3 jako liderzy w branzy i firmy innowacyjne. Jednak az potowa Polakow
ma trudnos¢ z jednoznaczng oceng wizerunku - dla czesci z nich firmy notowane na gietdzie
i prywatne maj3 zblizony wizerunek

fjﬁﬂﬂ . Do notowanej na gietdzie . Do obu w tym samym stopniu lub trudno Do prywatnej @
powiedzied

Rozpoznawalna T3 429% 11%

Prestizowa

10%
Lider w swojej
Transparentna ETLA 48% 13%

32 STATUS GIELDOWY - RAPORT Z BADANIA 2026

WIZERUNEK FIRM NOTOWANYCH NA GPW | FIRM PRYWATNYCH - TOTAL

% N=1000, wszyscy respondenci

? Dla kazdego z okreslen wskaz do jakiego rodzaju firmy pasuje?

ﬁﬁﬂ . Do notowanej na gietdzie . Do obu w tym samym stopniu lub trudno Do prywatnej @
powiedzied

Dobrze

zarzqdzana 34% 50% 15%

Angazuje sie

w kwestie spoteczne [Baaad 52% 14%

Solidna 14%

Oferuje produkty
Jjakosci

Dba o srodowisko RYEA 57% 11%
Dba o swoich

14%

pracownikéw

Uczciwa

14%
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W oczach imwestorow roznice firmy
gieldowe zdecydowanie przewyzszajq
prywatne w kazdym aspekcie.

Wsrod inwestoréw zdecydowanie mocniej rezonuje silny wizerunek marek notowanych na
gietdzie. Rozpoznawalnos$¢, prestiz, stabilnosé i bycie liderem w swoje branzy to kluczowe
sktadowe budujace site marek gietdowych.

fj]TD/ﬂ . Do notowanej na gietdzie . Do obu w tym samym stopniu lub trudno Do prywatnej %’
powiedzied

Rozpoznawalna ity 19% 13%

Prestizowa 15%
Stabilna 15%
Lider w swojej branzy 17%
Wiarygodna 53528 22% 18%
Godna zaufania 17%

34 STATUS GIELDOWY - RAPORT Z BADANIA 2026

AZYOLSIMNI

WIZERUNEK FIRM NOTOWANYCH NA GPW | FIRM PRYWATNYCH - INWESTORZY

@@ N=301, inwestorzy

? Dla kazdego z okreslen wskaz do jakiego rodzaju firmy pasuje?

ﬁﬁﬁﬂ . Do notowanej na gietdzie . Do obu w tym samym stopniu lub trudno Do prywatnej @
T powiedzied
Solidna MEPE 31% 17%
Dobrze zarzgdzana 19%
Oferuje produkty
i ustugi wysokiej 17%
Jjakosci
Dba o Srodowisko 15%
Angazuje sie o o
w kwestie spoteczne 49% 30% 21%
Dba o swoich .
pracownikow 17%
Uczciwa 20%
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Bez wyraine) komunikacji obecnosci
na gieldzie, assety spotki gieldowej
mogaq nie byé wykorzystane.

Polacy nie majg zwyczaju sprawdzac statusu spoétki. Wyjatek stanowig inwestorzy, 38% z nich
zwraca na to uwage. Wazna jest zatem komunikacja statusu spotki gietdowej, tym bardziej, ze
buduje on wartos$¢ oraz przewagi firmy.

=% TOTAL A INWESTORZY

N=1000 N=301

Czesto
Zawsze
30% A
czesciej 14%
mezczyzni:
17% 1 5% 3% 8% A
36 STATUS GIELDOWY - RAPORT Z BADANIA 2026

CZY ZWRACASZ UWAGE NA OBECNOSC FIRMY NA GPW?

% N = wedtug informacji na wykresach

? Czy zwracasz uwage na to, czy jakas firma/marka jest notowana na gietdzie?

m& ASPIRUJACY <%> NIEZAINTERESOWANI

N=211 N=488

Nigdy
Rzadko

Czasami

Czesto

Zawsze

14%

2%

Réznica istotna statystycznie
(na poziomie 95%) vs. TOTAL
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Podsumowanie $
J

Obecnosé firmy na gieldzie buduje
przewage konkurencyjna vs. firmy prywatne.

Rozpoznawalnos¢ firmy, prestiz, stabilnos¢, transparentnosc sprawia, ze jest ona
bardziej wiarygodna i godna zaufania niz firma prywatna.

Notowanie na GPW wptywa na postrzeganie spoétki jako lidera rynku i zwieksza jej
percepcje jako firmy innowacyjnej — szczegélnie wsréd osoéb juz inwestujacych.

Fakt obecnos$ci na gieldzie wymaga jednak
komunikagcji, tylko inwestorzy sami z siebie
sprawdzaja status firmy.

rozdziat 4

Status gieldowy
a decyzje zakupowe
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Komentarz do Pytanie:
ponizszych wynikow

Wyobraz sobie sytuacje, kiedy chcesz wybrac [dostawce energii: pradu lub gazu
/ bank / firme ubezpieczeniowg / dostawce ustug telekomunikacyjnych / pra-

W badaniu poprosilismy Polakéw, aby wyobrazili sobie sytuacje, w ktérej musza codawce]. Masz do wyboru dwie firmy, ktére oferuja Ci te same warunki.

dokona¢ wyboru miedzy firma notowanga na Gietdzie Papieréw Wartosciowych,

a firmg prywatna (nienotowanga na GPW). Jedna firma jest notowana na Gietdzie Papierow Wartosciowych, a druga to

. , . , 7
W kazdej sytuacji do wyboru byty dwie firmy, ktére oferowaty takie same firma prywatna. Ktorg firme bys wybrat(a)?

warunki i ceny. ZapytaliSmy o gtéwne branze zw kontekscie najczestszych sytuacji
zyciowych, byty to:

i P

WYBOR DOSTAWCY WYBOR BANKU WYBOR FIRMY
ENERGII: PRADU LUB UBEZPIECZENIOWEJ
GAZU

il S

0 (>
——
WYBOR WYBOR
DOSTAWCY UStUG PRACODAWCY

TELEKOMUNIKACYJNYCH

40
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Status gieldowy zwigksza

szanse na skorzystanie z ustug firmy

e : O~ n=1000, denci
oraz JeJ wy boru Jako pracodaw cy. @ wszyscy respondenci

P Wyobraz sobie sytuacje, kiedy masz [...]. Masz do wyboru [...], ktérzy

Najwieksza sktonnos¢ do wyboru spétki gietdowej wida¢ w kategoriach dostawcy energii oraz ° oferujq Ci te same warunki. Jedna firma jest notowana na Gietdzie Papieréw
banku, natomiast najstabiej efekt ten zaznacza sie przy wyborze pracodawcy. Wartosciowych, a druga to firma prywatna. Ktorg firme bys wybrat(a)?
FIRMA
' DOSTAWCA ENERGII BANK UBEZPIECZENIOWA UStUGI TELECOM PRACODAWCA
il
Zdecydowanie notowang
na g/e{dzje I 14% I 13% 11% 10% 9%
P o 38% 39% 35% 32% 27%
aczej notowanq na . 249 . 26% 24% 220, 18%
gietdzie
raczejprywatng | 8% J o% 249% 10% 11%
11% 13% 13% 13% 15%
Zdecydowanie prywatng | 3% I 4% 3% 9% 4%
Coiewtymsamym |l 149 B 2% 14% 16% 18%
stopniu
Jesttodlamnie bez | 47, - B 16% 19% 20%
znaczenia
Trudno powiedzie¢ . 20% . 21% 21% 21% 20%
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Inwestorzy 1t Aspirwjacy
zdecydowanie chetnie wybraliby spolke
gieldowa jako dostawce energii.

Wiecej niz potowa inwestoréw zdecydowataby sie na spotke notowang na gietdzie przy wy-
borze dostawcy energii, podczas gdy wsréd oséb niezainteresowanych tylko jedna czwarta
wskazata spotke gietdowa jako swéj wybér. Nie oznacza to, ze preferuja oni firme prywatng,
po prostu nie jest to dla nich czynnik decyzyjny.

@@} TOTAL

N=1000

o/°“</0 Zdecydowanie notowanq na gietdzie . 14%
illil

38%
July Raczej notowangq na gietdzie - 24%
Raczej prywatng I 8%
Zdecydowanie prywatng I 3%
Obie w tym samym stopniu . 14%
Jest to dla mnie bez znaczenia . 17%
Trudno powiedziec . 20%
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él} INWESTORZY

SPOLKA NOTOWANA NA GIELDZIE VS PRYWATNA: DOSTAWCA ENERGII %

©\'D N = wedtug informacji na wykresach

P Wyobrasz sobie sytuacje, kiedy masz [...]. Masz do wyboru [...], ktérzy
® oferujq Ci te same warunki. Jedna firma jest notowana na Gietdzie Papieréw
Wartosciowych, a druga to firma prywatna. Ktorg firme bys wybrat(a)?

m& ASPIRUJACY <%> NIEZAINTERESOWANI

N=301 N=211 N=488
m D W
55% 4% 25%

B

1% N 7% 7%

17% 9% 99,

e N eD
Lo Lo
3 [

. . Rdéznica istotna statystycznie
(na poziomie 95%) vs. TOTAL
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Bank notowany na gieldzie jest
chetniej wybierany niz prywatny,
szczegolnie przez Inwestorow

it Aspirwjacych.

Grupa aspirujacych silnie preferuje banki notowane na gietdzie, co moze wynika z wiek-
szej potrzeby bezpieczenstwa i stabilnosci, ktéra jest budowana przez obecnos¢ na GPW.
Co ciekawe niektérzy Inwestorzy wybieraja banki prywatne, prawdopodobnie kierujac sie in-
nymi czynnikami niz bezpieczenstwo.

@@} TOTAL

N=1000

o/°“</0 Zdecydowanie notowanq na gietdzie . 13%
illil

39%
2UUY Raczej notowanq na gietdzie - 26%
/i Raczej prywatng I 9%
:/ 13%
— Zdecydowanie prywatng I 4%
Obie w tym samym stopniu . 12%
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SPOLKA NOTOWANA NA GIELDZIE VS PRYWATNA: BANK JBISINII

% N = wedtug informacji na wykresach

P Wyobraz sobie sytuacje, kiedy masz [...]. Masz do wyboru [...], ktérzy
® oferujq Ci te same warunki. Jedna firma jest notowana na Gietdzie Papieréw
Wartosciowych, a druga to firma prywatna. Ktorg firme bys wybrat(a)?
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Status spotiki gietdowe)
sprzyja wyborowi jej ustug
w sektorze ubezpieczeniowym.

Potowa inwestorow, 41% Aspirujacych wybrataby firme notowang na gietdzie.

Jak w przypadku bankowosci, czy dostawce energii, Inwestorzy silniej niz aspirujacy czy

niezainteresowani rozpatrujg takze wybér firmy prywatne;.

il

Zdecydowanie notowanq na gietdzie
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Obie w tym samym stopniu

Jest to dla mnie bez znaczenia

Trudno powiedzie¢
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SPOLKA NOTOWANA NA GIELDZIE VS PRYWATNA: FIRMA UBEZPIECZENIOWA [@E/)

% N = wedtug informacji na wykresach

P Wyobraz sobie sytuacje, kiedy masz [...]. Masz do wyboru [...], ktérzy
® oferujq Ci te same warunki. Jedna firma jest notowana na Gietdzie Papieréw
Wartosciowych, a druga to firma prywatna. Ktorg firme bys wybrat(a)?
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W kontekscie ustug telekomunikacy)-
nych wplyw statusu spotki gieldowej na
wybor jest nieco nizszy w porownaniu
z innymi kategoriamai.

Ponownie Inwestorzy i aspirujacy silniej niz niezainteresowani rozpatrujg spotki notowane na
gietdzie (48% oraz 43%).

@@ TOTAL
N=1000
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— Zdecydowanie prywatng I 3%
Obie w tym samym stopniu . 16%
Jest to dla mnie bez znaczenia . 19%
Trudno powiedziec - 21%
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éﬂ7 INWESTORZY

SPOLKA NOTOWANA NA GIELDZIE VS PRYWATNA: USLUGI TELECOM D&”

% N = wedtug informacji na wykresach

D Wyobraz sobie sytuacje, kiedy masz [...]. Masz do wyboru [...], ktérzy
® oferujq Ci te same warunki. Jedna firma jest notowana na Gietdzie Papieréw
Wartosciowych, a druga to firma prywatna. Ktorg firme bys wybrat(a)?
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Chociaz notowanie firmy na gieldzie
zwieksza jej atrakecyjnosé jako
pracodawcy, przewaga nad spotka
prywatna nie jest tak duza jak przy
wyborze ustug.

46% Inwestorow, 34% Aspirujacych chetniej zatrudnitaby sie w spétce gietdowe;j.

@@ TOTAL
N=1000
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Obie w tym samym stopniu . 18%
Jest to dla mnie bez znaczenia - 20%
Trudno powiedziec - 20%

52 STATUS GIELDOWY - RAPORT Z BADANIA 2026

O

SPOLKA NOTOWANA NA GIELDZIE VS PRYWATNA: PRACODAWCA [@

% N = wedtug informacji na wykresach

D Wyobraz sobie sytuacje, kiedy masz [...]. Masz do wyboru [...], ktérzy
® oferujq Ci te same warunki. Jedna firma jest notowana na Gietdzie Papieréw
Wartosciowych, a druga to firma prywatna. Ktorg firme bys wybrat(a)?
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Podsumowanie

Obecnos$¢ firmy na gieldzie buduje wartos¢
marki i lojalnos¢ wobec firmy

To nie tylko prestiz, ale tez stabilnos¢ firmy, dbatos¢ o standardy
i transparentnos¢, co zwieksza jej wiarygodnosé, a w efekcie zaufanie Polakow

Inwestorzy szczegélnie doceniaja spotki gietdowe. Jest to szczegélnie wazne
zwazywszy na ich potencjat jako konsumentéw i klientow.
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